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MONSIEUR CUISINE SMART: LIDL LANÇA CONCURSO 
NACIONAL COM PRÉMIOS PARA TODAS AS SUAS LOJAS 

 
No âmbito das comemorações dos seus 30 anos em Portugal, o Lidl lança um novo 
concurso nacional, através do qual será sorteado um robot de cozinha Monsieur 
Cuisine Smart em cada uma das suas lojas. A campanha decorre entre os dias 4 e 17 
de agosto e reforça o compromisso da insígnia com a proximidade e a satisfação dos 
seus clientes. 

Até ao dia 17 de agosto, o Lidl oferece aos seus clientes mais um motivo para visitar as suas 
lojas de norte a sul do país. a marca promove uma nova campanha de fidelização através da 
app Lidl Plus, na qual será oferecido um robot de cozinha inteligente, Monsieur Cuisine Smart, 
em cada uma das suas lojas. 

Desenhado para simplificar o dia a dia das famílias, o Monsieur Cuisine Smart é um dos 
maiores robots de cozinha do mercado, com capacidade máxima de 3 litros, um ecrã tátil a 
cores de 8 polegadas e um motor de alta potência de 1000 W, que permite processar o dobro 
da quantidade de massa (até 1 kg de farinha). Este modelo inclui ainda mais de 600 receitas 
pré-instaladas em português, comando por voz via Google Assistant e um temporizador até 
99 minutos. 

A pensar nas necessidades dos clientes, a app do Monsieur Cuisine disponibiliza 
funcionalidades que permitem criar listas de receitas personalizadas, organizadas por ocasião, 
tipo ou ingrediente, e ordenar os favoritos por nome, classificação ou data. Adicionalmente, 
a app facilita o planeamento de refeições, permitindo elaborar planos semanais ou mensais 
com listas de compras automáticas e detalhadas. Estas funcionalidades estão acessíveis no 
robot, na app e no site oficial do Monsieur Cuisine, tornando a experiência de utilização mais 
intuitiva e ajustada às preferências de cada utilizador. 

Para participar no novo concurso do Monsieur Cuisine, os clientes Lidl devem estar registados 
na app Lidl Plus. Por cada 15 euros em compras, receberão uma notificação na app que lhes 
permitirá participar no sorteio, bastando submetê-la diretamente na aplicação. 

Sintra, 31 de julho de 2025 
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A nova campanha de fidelização Lidl Plus Monsieur Cuisine vem complementar as iniciativas 
anteriores do Lidl, como o Contrato VitaLidl ou o Concurso Casas Lidl, que visam distinguir a 
preferência dos clientes e incentivar a utilização da aplicação Lidl Plus. 

Esta campanha, com a criatividade da Pepper, será comunicada nos canais próprios do Lidl 
(app Lidl Plus, newsletter, redes sociais, website), e contará ainda com materiais de 
comunicação em loja. 

Veja o vídeo da campanha aqui. 

 

Ficha técnica: 

AGÊNCIA: PEPPER 

Diretor criativo executivo: Rui Simões 

Diretora Criativa Design: Sara Palaio 

Head of Creative: Richard Warrell 

Diretor de Arte: André Semedo 

Copywriter: Beatriz Penedos 

Head of Accounts: Inês Santos 

Diretor de planeamento estratégico: Tiago Dias 

Planner: Joana André 

Account Executive: Letícia Campos, Fábio Proença 

Motion Graphics: Miguel Miranda 

 

PRODUTORA: JUNGLE CORNER 

Realização: Bernardo Malafaya 
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Produtora: Inês Martins 

Produção: Jungle Corner 

 
Sobre o Lidl: 
A completar este ano 30 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 8000 colaboradores, distribuídos por mais de 280 lojas, de 
Norte a Sul do país e, para além da sede, 4 direções regionais e entrepostos: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), 
Loures (Centro) e Palmela (Sul).  

Segundo o Estudo de Impacto realizado pela consultora independente Forvis Mazars, ao longo dos últimos 30 anos, o Lidl 
Portugal contribuiu com 44 mil milhões de euros para a criação de valor para o país, permitindo criar e manter cerca de 
90.000 postos de trabalho.  

Em 2025, o Lidl Portugal recebeu pela quarta vez consecutiva, a certificação Top Employer, atribuída pelo Top Employers 
Institute, pelas suas Boas Práticas/Gestão de Recursos Humanos.  

O Lidl pertence ao Grupo Schwarz e é um dos maiores retalhistas de produtos alimentares na Europa. O Lidl Internacional 
conta com cerca de 12.350 lojas, mais de 220 centros de distribuição e entrepostos em 31 países e com cerca de 375.000 
colaboradores, apostando na disponibilização de produtos de máxima qualidade ao melhor preço e pautando-se pela 
simplicidade e proximidade com os seus clientes. 
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