COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 1 de agosto de 2019

LIDL TRANSFORMA CAES E GATOS EM EMBAIXADORES DE
CAMPANHA DE SENSIBILIZACAO CONTRA O ABANDONO
ANIMAL

Porque o “Abandono nao tem grag¢a” o Lidl Portugal promove a sua 112
campanha de sensibilizagao contra o abandono de animais demonstrando que,
sem eles, tudo deixa de ter graca. As participagoes irao resultar em doagoes de
racao Orlando e Coshida a instituicoes de apoio animal.

Desde 2012, ano de criacdo da pdagina oficial do Lidl Portugal, que as campanhas solidarias fazem parte
do ADN da presenga da marca nas redes sociais. Ao longo destes anos, o Lidl Portugal tem- se tornado
especialista no que diz respeito ao conhecimento dos animais de estimagdo, permitindo-lhe saber, por
exemplo, quais os nomes dos animais mais populares escolhidos pelos portugueses: Luna, Kiko, Mia,
Kika e Nina.

Em continuagdo deste trabalho, que tem como propdsito a sensibilizacdo para o ndo abandono, o Lidl
Portugal promove a partir de 1 de agosto, a sua décima primeira campanha de apoio animal mediante
o mote “ os animais tém graca, mas o abandono ndo”. A internet esta repleta de videos engragados,
gue as pessoas visualizam e partilham diariamente com os amigos. Sobretudo os videos com aquelas
reacoes inesperadas dos nossos animais que sdo motivo de muitas gargalhadas. E se de repente
deixdssemos de poder ver esses videos?

A nova campanha de sensibilizacdo “Abandono ndo tem graca”, desenvolvida em parceria com a
agéncia Fullsix, tem como objetivo lembrar como os animais podem ser fantasticos e surpreendentes,
promotores de verdadeira alegria numa casa. Pelo contrario, o abandono ndo tem gra¢ca nenhuma.
Com maior ocorréncia nos periodos de férias, estima-se que em 2018 tenha havido um crescimento
na ordem de 10% a 20% de abandonos relativamente ao ano de 2017, segundo dados revelados pela
Liga Portuguesa dos Direitos do Animal.
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A decorrer na pagina de Facebook da marca através de um Messenger BOT, esta campanha, desafia
todos os portugueses a transformarem os seus cdes e gatos em embaixadores desta causa. Como?
Basta enviar um video engracado do seu animal e o seu respetivo nome. Em troca receberd este

It

mesmo video personalizado com a frase “ O Campedo tem graca, o abandono ndo “, que podera
partilhar nas suas redes sociais a favor desta campanha. Os melhores videos serdo partilhados na

pagina de Facebook do Lidl.

Por cada nova submissdo de video no BOT e por cada partilha dos videos da campanha na pagina
pessoal do utilizador, o Lidl Portugal compromete-se a doar um prato de ragdo Orlando (para cdo) ou
Coshida (para gato) a uma de 8 associa¢Oes de protecdo animal escolhidas pelos colaboradores Lidl. O
cliente podera escolher a qual destas a racdo sera entregue. A lista de associacdes de apoio animal
abrange todo o pais.

Com as campanhas desenvolvidas até a data, o Lidl ja entregou mais de 57 toneladas de ra¢do Orlando
a associacGes de norte a sul do pais.

Sobre o Lidl:

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemao Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacao em 30 paises e conta com cerca de 10.500 lojas e mais de 150 centros de distribuicdo em 29 paises. Ha mais
de 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente mais de 250 lojas no pais, e continua a apostar na remodelagdo das suas
lojas, cumprindo a promessa de Mais para Si.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor preco. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes didrias nas lojas, centros de distribui¢do regionais e servicos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsdavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 260.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas préprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas de 96.9 mil
milhdes de euros no ano fiscal de 2017.
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Contactos

Lidl Portugal:
Departamento de Comunicagdo Corporativa | 219 102 124 | comunicacao@lidl.pt

Cunha Vaz & Associados:
Sofia Duff Burnay & Patricia Brito | 210 120 600 | sb@cunhavaz.com / pb@cunhavaz.com
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