COMUNICADO DE IMPRENSA

6 de abril de 2017

LIDL PORTUGAL REFORGCA POLITICA DE COMPRA E
VENDA DE PESCADO SUSTENTAVEL

A cadeia de retalho avan¢a no caminho de um futuro mais consciente a nivel
ambiental ao promover a distribuicdao e o consumo do pescado sustentavel,
através da publicagdo de normas para produtores e fornecedores e da
sensibilizagao junto ao consumidor.

A aposta na transparéncia e na qualidade dos produtos e a responsabilidade econdmica, social e
ecolégica nas acbes comerciais, definem os principios de atuagdo do Lidl Portugal. A sua postura no
mercado baseia-se num trabalho sistematico, onde a sustentabilidade surge como um requisito de
qualidade fundamental, desde a origem, nas parcerias com os fornecedores e parceiros comerciais,
passando pelo sistema de distribuicdo, até a loja.

Depois de ter sido o primeiro supermercado em Portugal a garantir que a totalidade do seu bacalhau
é proveniente de pesca sustentavel, com certificagdo MSC, o Lidl Portugal sistematiza e torna publica
a sua politica de compra e venda de pescado sustentavel, que se traduz nas seguintes a¢des base:

1. Aumento do sortido responsavel
O Lidl estd a investir no aumento da oferta de produtos com matéria-prima com certificagdo MSC
(Marine Stewardship Council), no que diz respeito a peixe e mariscos provenientes de alto mar e, a
partir de margo de 2018, fara crescer também a sua oferta de produtos com matéria-prima
certificada ASC (Aquaculture Stewardship Council) para peixe e mariscos provenientes de
aquicultura. Compromete-se ainda a ndo apresentar espécies de peixe e marisco em vias de
extingdo e em promover cada vez mais conservas de atum com o selo Dolphin Safe.

2. Mais transparéncia e rastreabilidade
O Lidl da muita importancia ao facto de manter os consumidores informados. Por isso, numa dtica
de transparéncia e sensibilizacdo para a tematica, apresenta nas embalagens, para além da zona de
captura, que é obrigatoriedade legal, a unidade de producao, e exige aos fornecedores a exclusdo
de matéria-prima proveniente de pesca IUU (lllegal, Unreported and Unregulates Fishing). Nos seus
produtos de marca prépria as embalagens apresentam um campo amarelo que informa se o
produto é proveniente de pesca em alto mar ou de aquicultura. O Lidl Portugal também nao
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comercializa peixe e marisco transbordado por barcos de pesca para barcos coletores, impossiveis
de rastrear ou em casos isolados sem que o transbordo seja explicitamente autorizado pelo Lidl.

Obrigatoriedade a implementac¢ao do “Cédigo de Conduta Lidl”

Colaborando com fornecedores que se ocupam com uma pesca e uma producgado sustentavel, o Lidl
Portugal obriga os seus fornecedores, por escrito, a implementacao do “Cddigo de Conduta Lidl” e
da preferéncia aqueles que ndo recorrerem a alimento tratado com hormonas ou manipulado
geneticamente. A escolha de animais geneticamente modificados, é igualmente incompativel com
a posicao de boas praticas da marca Lidl.

Uso responsdavel de medicamentos e na aplicacao de métodos de tratamento

O Lidl Portugal apenas considera os fornecedores que utilizam quimicos legalmente autorizados no
processo de criagdo ou métodos de tratamento, evitando assim doencas ou infestacGes parasitarias
na aquicultura ou nas espécies selvagens nas suas imediacdes. Com esta medida, garante também
gue ndo sdo libertados quimicos toxicos e de dificil composicdo, ou que se alimentem na prépria
cadeia alimentar.

Zelando pela preservacdo e protecdo dos ecossistemas marinhos a nivel mundial, o Lidl Portugal
procura garantir igualmente a prote¢do das pessoas e dos seus direitos laborais durante a produgao
do pescado. A politica de compra e venda do Lidl, direcionada aos produtos do mar, trabalha para
influenciar fornecedores, consumidores e colaboradores em a¢des e escolhas mais responsaveis, que
privilegiem a pesca e aquicultura sustentdvel. A marca Lidl comega, quando é marcada a diferenga e é
este o caminho que o Lidl Portugal se compromete a percorrer em nome do ambiente e bem estar
social e animal.

Sobre o Lidl & Cia. - Lojas Alimentares

O Lidl é uma cadeia de distribuicdo alimentar de origem alem3, cuja existéncia remonta aos anos 30. Estd ativo em mais de
29 paises e conta atualmente com cerca de 10 mil lojas em 26 paises, com mais de 375.000 colaboradores. Ha mais de 20
anos em Portugal, o Lidl tem atualmente 246 pontos de venda e 4 entrepostos e continua a apostar na remodelagao das
suas lojas a nivel nacional procurando cumprir a promessa de Mais para Si.

No seu negdcio didrio, o Lidl assume a responsabilidade pelas pessoas, pela sociedade e pelo ambiente. Para o Lidl a

sustentabilidade é cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. A empresa foca-se onde as suas proprias agées tém
efeitos reais e por isso centra-se em cinco dreas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e
Sociedade.
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