COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 18 de outubro de 2019

CAMPANHA LIDL BATE RECORDES E GARANTE 284 MIL
REFEICOES A ANIMAIS ABANDONADOS

Sao os melhores resultados obtidos entre as campanhas Lidl de sensibilizagao contra
o abandono animal: 284 mil refei¢bes, correspondentes a quase 43 toneladas, em
beneficio de oito associagoes. Durante dois meses, a campanha “Abandono Nao tem
Graga” desafiou os fas do Facebook a ajudarem — através da partilha de videos dos
seus animais de estimac¢dao. Os clientes também contribuiram através de compras
socialmente responsaveis em loja.

Com o maior resultado desde sempre, o “Abandono N3ao tem Graca” angariou 284mil refeicGes de
racdo Orlando e Coshida, correspondentes a 42.6 toneladas, mais que duplicando as 113 mil refeicGes
(17 toneladas) doadas na ultima campanha de 2018 — Familia Ndo se Abandona. Esta sera a maior
doacdo de racdo animal alguma vez feita em resultado de uma campanha de sensibilizacdo contra o
abandono animal, desenvolvida exclusivamente por uma empresa de retalho.

Sob o mote “Abandono ndo tem graga”, entre 2 de agosto e 4 de outubro, o Lidl desafiou os seus fas
do Facebook a partilhar um video engragado do seu animal através do Messenger BOT. Por cada nova
submissdo de video ou por cada partilha, o Lidl Portugal comprometeu-se a doar um prato de racdo a
uma de oito associa¢Oes de protecdo animal, de norte a sul do pais: Porto - Sociedade Protetora dos
Animais do Porto; Ponte de Lima (Viana do Castelo) — ALAAR, Associacdo Limiana dos Amigos dos
Animais de Rua; Tomar (Santarém) - Associacdo Protetora dos Animais do Ribatejo; Coimbra - AGIR -
Associacdo Agir pelos Animais; Sintra — NAAS, Nucleo de Apoio aos Animais de Sintra; Lameiras (Sintra)
- Patudos Felizes; Ourique (Beja) - Os Rafeiritos do Alentejo; Sesimbra - O cantinho da Mild. As
associacBes foram escolhidas pelos colaboradores do Lidl, com base numa pré-sele¢do desenvolvida
em parceria com a Liga Portuguesa dos Direitos do Animal.

A par da acdo no Facebook e em celebracdao do Dia do Animal — que se assinalou a 4 de outubro — o
Lidl estendeu a campanha digital a todas as lojas e, de 30 setembro a 4 de outubro, na compra de um
saco de 20kg de ragdo Orlando ou 2kg de ragdo Tron, 20 refei¢des e 2 refei¢des, respetivamente, foram
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também angariadas para estas mesmas instituicdes. Gracas aos fas do Facebook e aos clientes Lidl, a
campanha obteve como resultado as 284 mil refeigdes.

A campanha “Abandono ndo tem graca”, desenvolvida com a agéncia Fullsix, teve como objetivo
lembrar como os animais podem ser fantdsticos e surpreendentes, promotores de verdadeira alegria
numa casa. Pelo contrario, o abandono ndo tem graca nenhuma e estima-se que em 2018 tenha havido
um crescimento na ordem de 10% a 20% de abandonos relativamente ao ano de 2017, de acordo com
dados da Liga Portuguesa dos Direitos do Animal.

Desde 2012, ano de criacdo da pdgina oficial do Lidl Portugal, que as campanhas solidarias fazem parte
do ADN da marca nas redes sociais sendo esta a 112 campanha de solidariedade animal. Com as
campanhas desenvolvidas até a data, o Lidl ja entregou mais de 100 toneladas de ragdo a associagcbes
de norte a sul do pais.

Mais informag8es em: www. institucional.lidl.pt/media-center

Sobre o Lidl:

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuicdo em 29 paises. Ha mais
de 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente mais de 250 lojas no pais, e continua a apostar na remodelagdo das suas lojas,
cumprindo a promessa de Mais para Si.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagao de processos
determinam as operagdes didrias nas lojas, centros de distribuicdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concec¢do e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhdes de euros no ano fiscal de 2018.
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Em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuidos por 255 lojas, de norte a sul do pais, e quatro diregdes
regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e Palmela (Sul).

De acordo com um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, s6 em 2018, o Lidl Portugal contribuiu
com 2.120 milh3es de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.
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