Mais para si.

Comunicado de imprensa 22 de julho de 2015

“’Azinhaga de Ouro 2014’ um dos melhores vinhos brancos de supermercado
para o verao”

Vinho portugués distinguido pelo The Times

O conceituado jornal britanico destacou um vinho do Douro como um dos 50 melhores
vinhos brancos para o verado. O ‘Azinhaga Douro Branco 2014’ é um vinho exclusivo
Lidl, que ja este ano deu cartas no Portugal Wine Trophy, sendo distinguido com uma

medalha de ouro, e salta agora para a ribalta em terras de sua majestade.

A Jornalista e critica de vinhos do The Times, Jane MacQuitty é uma reconhecida jornalista
e critica de vinhos que iniciou a sua carreira como correspondente de vinhos e gastronomia
para a revista House & Garden, Jane é desde os anos 80 a correspondente de vinhos e

bebidas do histérico jornal inglés The Times.

Na edicao de 11 de julho do The Times, Jane MacQuitty descreve o

‘Azinhaga de Ouro 2014’ como uma “mistura de salada de frutas de

malvasia, gouveio e viosinho perfeito para uma festa de verao”. O vinho
exclusivo das lojas Lidl é considerado uma boa compra pela sua excelente
relacao qualidade preco. No artigo onde destaca este vinho, a jornalista

reforca ainda que esta é uma altura excelente para comprar vinho

portugués, com especial nota para as encostas do Douro.
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k.. 0 vinho ‘Azinhaga de Ouro 2014’ é produzido na regiao demarcada do Douro
a partir das castas malvasia fina, rabi gato e viosinho em temperatura
controlada. Cor uma citrina brilhante e aromas a frutos tropicais com

toques florais, € um vinho que acompanha muito bem entradas e petiscos

| ™\ diversos, mariscos, peixes variados e carnes brancas.



Mais para si.

A exportacao de vinhos portugueses é uma importante area de atuacao para o Lidl Portugal
que desta forma reforca o apoio a economia nacional, através da exportacao de vinhos
portugueses. Desde 2009 até a data exportou um volume total de 4 milhdes de garrafas de
vinho para mais de 10 mercados, entre eles Alemanha, Bulgaria, Croacia, Franca, Hungria,

Inglaterra, Italia, Poldnia, Roménia e Suica.

A maioria dos vinhos exportados sao vinhos exclusivos Lidl, cerca de 85% do volume de
exportacdo, provenientes de diferentes regides do pais, como Dao, Alentejo, Douro e
Peninsula de SetUbal. Todos estes vinhos sao vendidos na Casa do Vinho, espaco criado
pelas lojas Lidl, que reline uma vasta selecao de insignias cuidadosamente escolhidas.

No ano em que celebra 20 anos em Portugal, a marca Lidl reforca a sua oferta de vinhos e
a forte aposta na qualidade, agora com o aconselhamento de Carlos Lucas, reconhecido

endlogo portugués que passa a ser o especialista da marca para a area.

Fonte: http://www.thetimes.co.uk/tto/life/food/wine/article4494187.ece

Sobre o Lidl & Cia. - Lojas Alimentares

O Lidl é uma cadeia de distribuicao alimentar de origem alema, cuja existéncia remonta aos anos 30. Esta presente em mais
de 25 paises, detendo cerca de 10 mil lojas. A comemorar 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente 240 pontos de venda
e 4 entrepostos e continua a apostar na remodelacéo das suas lojas a nivel nacional procurando cumprir a nossa promessa de
Mais para Si. A campanha “Ha 20 anos no nosso coracdo”, protagonizada por Marisa Liz dos Amor Electro e por Luis Sequeira
€ inspirada no encontro entre o tradicional e o moderno e na proximidade entre geracdes.

A responsabilidade social € uma area muito relevante para a empresa que nos Ultimos 7 anos realizou mais de 2700 doacoes
representando perto de 10 milhdes de euros. No ano fiscal passado, em pouco mais de 3 semanas de angariacao, o Movimento
Mais para Todos ultrapassou o valor de doacao de um milhao de euros.

Mais informacgées em www.lidl.pt.
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