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MAIS AJUDA: LIDL, RENASCENÇA, RFM E MEGA HITS ALIAM 

EMPREENDEDORISMO E INOVAÇÃO NO DESAFIO DE APOIAR 

A COMUNIDADE 
 

Este Natal, as escolhas responsáveis vão voltar a permitir que todos ganhem. Por 

cada talão com artigos Deluxe, gama exclusiva Lidl, os portugueses estarão a 

contribuir para o “Mais Ajuda”, um programa que promove o empreendedorismo, 

desafiando IPSSs e startups a desenvolver projetos de impacto social. 

 

O Lidl Portugal e as rádios Renascença, RFM e Mega Hits unem-se num projeto inovador, promotor de 

empreendedorismo ao serviço da sociedade, com o lançamento do programa “Mais Ajuda”. Com o 

objetivo de apoiar projetos inovadores com impacto social, capazes de encontrar novas respostas a 

problemas sociais, este programa visa não só desafiar empreendedores a procurar respostas para os 

mesmos, como também desenvolver e aprofundar boas práticas junto do terceiro setor. 

 

O ‘Mais Ajuda’ foi, por isso, estabelecido em parceria com a Beta-i, uma empresa com 10 anos a 

fomentar o empreendedorismo e inovação a nível internacional, com um percurso de sucesso no 

desenvolvimento e consolidação de um ecossistema de inovação, que se alia agora ao apoio a causas 

com impacto social, como as que o Lidl e as rádios Renascença, RFM e Mega Hits têm vindo a 

desenvolver ao longo do tempo. 

 

Nesse sentido, entre 02 e 31 de dezembro, por cada talão de compras com artigo/s Deluxe, 0,20€ serão 

entregues aos projetos empreendedores selecionados ao abrigo do programa ‘Mais Ajuda’, para que 

estes possam desenvolver e implementar novas soluções de apoio social. As inscrições para 

participação abrem em janeiro de 2020, depois de apurado o valor final recolhido.  

 

Neste primeiro ano, os projetos das IPSS’s, ou equiparadas, concorrentes devem ter como beneficiárias 

as crianças; já as startups devem demonstrar impacto social no desenvolver dos seus objetivos. A 

seleção dos projetos fica a cargo de um júri.  

Sintra, 29 de novembro de 2019 
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O apoio a causas sociais tem sido o foco do Lidl Portugal. Nos últimos cinco anos, a empresa entregou 

cerca de 3 milhões de euros a associações como a Refood, o CASA ou Associação Nuvem Vitória, num 

total de 127 instituições, para que estas pudessem melhorar a sua intervenção e abrangência.  

 

De acordo com Vanessa Romeu, Diretora de Comunicação Corporativa do Lidl Portugal, “a novidade 

deste programa surge num momento em que o Lidl já tem um histórico consolidado de apoio às 

comunidades locais e capacitação do terceiro setor, apostando em dar-lhes ferramentas para um 

trabalho mais eficiente. Damos agora um passo em frente, promovendo projetos empreendedores de 

intervenção e impacto social com cariz inovador, aproximando duas realidades distintas – IPSS e 

startups -, que poderão incentivar o desenvolvimento de novas abordagens e metodologias”. 

 

Nas palavras de Isabel Figueiredo, Adjunta do Presidente do Grupo Renascença Multimédia, “os trinta 

anos de experiência do Grupo, em campanhas de solidariedade na época do Natal, que se traduzem 

em  mais de cinco milhões de euros, distribuídos por dezenas de instituições de todo o país, provam-

nos a imensa generosidade dos portugueses, e permite-nos abraçar, mais uma vez, e com toda a 

confiança, esta causa maior que é ajudar quem mais precisa. A capacidade de inovar, determina o 

presente e o futuro de todas as sociedades, razão pela qual nos congratulamos com esta parceria, que 

projeta a solidariedade a um novo patamar de impacto social”. 

 

Pedro Rocha Vieira, CEO e Co-founder da Beta-i, afirma que “Sustentabilidade, responsabilidade social, 

inovação e empreendedorismo são cada vez mais valores e pilares estratégicos das empresas, e a 

inovação colaborativa o novo paradigma para se conseguir resolver desafios com mais eficácia e 

impacto. É um orgulho podermos contribuir para que o “Mais Ajuda” possa alavancar o papel do Lidl 

junto da sociedade e potenciar um ecossistema de inovação de boas causas.” 

 

 

Mais informações em: www. institucional.lidl.pt/media-center 

 

Sobre o Lidl: 

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível europeu. Tem 

representação em 32 países e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuição em 29 países. Há quase 
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25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuídos por mais de 255 lojas, de norte a sul do país, e 

quatro direções regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicão (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e 

Palmela (Sul). 

 

O Lidl aposta no fornecimento produtos de máxima qualidade ao melhor preço.  A simplicidade e a orientação de processos 

determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, localizada na cidade 

alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos standardizados. 

 

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a 

força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos 

os países onde está presente. 

 

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por isso 

centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade. 

 

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a 

100 mil milhões de euros no ano fiscal de 2018. 

 

Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, só em 2018, o Lidl Portugal contribuiu com 

2.120 milhões de euros a nível de geração de riqueza, representando 1% do PIB nacional. 
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