COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, janeiro de 2019

NO LIDL HA SEMPRE UM PRODUTO POR DESCOBRIR

O Lidl Portugal apresenta a sua nova campanha publicitaria que parte da premissa
de que nas lojas Lidl ha sempre algo para descobrir todos os dias. Quer seja através
das semanas tematicas, das suas marcas exclusivas ou artigos nao alimentares, o Lidl
surpreende diariamente com produtos de qualidade ao melhor preco.

No Lidl ha sempre um produto por descobrir. Quer seja um novo tipo de iogurte sauddvel, uma das
suas marcas exclusivas Lidl, uma semana italiana ou brasileira ou, até mesmo, o Ultimo casaco da
moda, os clientes do Lidl ja sabem que serdo sempre surpreendidos por artigos inovadores e Uteis para

o seu dia-a-dia — e fazem questdo de partilha-los orgulhosamente com familia e amigos.

Nesse sentido, “Todos os dias ha produtos para descobrir no Lidl” é o mote da campanha multimeios
da marca que comprova a diversidade e variedade de oferta que se pode encontrar diariamente em
todas as lojas, e que recria a vontade de cada consumidor em resgatar para si a descoberta de um
produto novo. Na verdade, os clientes contam com o Lidl para trazer produtos inovadores e
surpreendentes ao seu quotidiano, orgulhando-se das suas descobertas nos lineares do supermercado,

que partilham com familia e amigos com a propriedade que s6 o primeiro descobridor tem.

A novidade é feita com base nos principais eixos da marca: as ja famosas semanas temdticas de varia
ordem e distribuidas ao longo do ano, as multiplas marcas exclusivas Lidl ou os artigos ndo alimentares
que surpreendem pela sua inovagao e originalidade, utilizando-se como exemplo produtos como o

pao, os vinhos, as sopas, as ferramentas, os iogurtes Milbona e os frutos secos.

Assinada pela agéncia O Escritdrio, a campanha estara presente em televisdo, radio, digital e outdoor

e teve inicio no dia 6 de janeiro.
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Sobre o Lidl

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdao em 30 paises e conta com cerca de 10.500 lojas e mais de 150 centros de distribuigdo em 29 paises. Ha mais
de 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente mais de 250 lojas no pais, e continua a apostar na remodelagao das suas lojas,
cumprindo a promessa de Mais para Si.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes didrias nas lojas, centros de distribui¢do regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 260.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mituo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas de 96.9 mil
milhGes de euros no ano fiscal de 2017.
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