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Informacao a Imprensa jultho de 2015

De 29 de julho a 15 de agosto na pagina de Facebook

Lidl promove campanha de sensibilizacdao contra o abandono

de animais sob o mote “Este verao nao abandone, adote!”

“Este verao ndao abandone, adote!” é o mote da campanha de sensibilizacdo que o Lidl vai
promover no Facebook com o objetivo de sensibilizar os portugueses para a adocdo de

animais e combater o seu abandono durante as férias de verao.

Com a chegada do Verao, o niUmero de animais abandonados pelas suas familias infelizmente
aumenta exponencialmente. Nos ultimos anos o numero de animais abandonados em Portugal
tem vindo a crescer. Em 2013 foram sido recolhidos pela totalidade dos canis/gatis do pais:

29.645 caes e gatos*.

No sentido de reduzir este nimero, o Lidl, em parceria com a SOS Animal, lanca uma campanha
sob o mote " Este verao nao abandone, adote!”, onde ira ajudar 10 animais (caes e gatos) a
serem adotados por 10 familias de norte a sul do pais, através da sua pagina de Facebook. Por
cada animal adotado, o Lidl oferece um ano de racao e veterinario a outro animal da mesma

associacao. Na pagina de Facebook do Lidl https://www.facebook.com/lidlportugal vao ser

partilhadas as fotografias e informacoes sobre os 10 animais que estdo disponiveis para adocao.

Os interessados apenas tém de contactar a SOS Animal.

Com mais de 650 mil fas no Facebook Lidl Portugal, o Lidl tem vindo a promover diversas
campanhas de responsabilidade social nesta area. No ambito do Dia Mundial do Gato (17 de
fevereiro), em apenas quinze dias, os fas do Lidl contribuiram com mais de cinco toneladas de
racao para caes e gatos para a campanha “Melhores Amigos”, apoiando a SOS Animal e a Uniao

Zoofila.


https://www.facebook.com/lidlportugal
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*fonte: Direccao-Geral de Alimentacao e Veterinaria

Sobre o Lidl & Cia. - Lojas Alimentares

O Lidl é uma cadeia de distribuicao alimentar de origem alema, cuja existéncia remonta aos anos 30. Esta presente em mais de 25
paises, detendo cerca de 10 mil lojas. A comemorar 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente 240 pontos de venda e 4 entrepostos
e continua a apostar na remodelacdo das suas lojas a nivel nacional procurando cumprir a nossa promessa de Mais para Si. A
campanha “Ha 20 anos no nosso coracdo”, protagonizada por Marisa Liz dos Amor Electro e por Luis Sequeira, é inspirada no

encontro entre o tradicional e o moderno e na proximidade entre geracoes.

A responsabilidade social é uma area muito relevante para a empresa que nos Ultimos 7 anos realizou mais de 2700 doacoes
representando perto de 10 milhdes de euros. No ano fiscal passado, em pouco mais de 3 semanas de angariacao, o Movimento Mais
para Todos ultrapassou o valor de doacao de um milhao de euros.

Mais informagdes em www.lidl.pt.
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