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LIDL É O FOOD PARTNER DA PROVA IRONMAN 70.3 

PORTUGAL 
 
A cadeia de retalho entra na prova fornecendo todos os produtos alimentares aos 

atletas e staff. Cerca de 15.000 litros de água Naturis, mais de 18.000 peças de frutas 

e legumes, 1.200 iogurtes Milbona Skyr To Go e Iogurtes Milbona Biológicos, e muitos 

mais produtos de máxima qualidade, irão ajudar os 2.650 atletas a cruzar a meta do 

Ironman 70.3 Portugal. 
 

Com uma oferta de produtos para uma alimentação cuidada, que promove o bem-estar físico e mental, 

o Lidl associa-se ao IRONMAN 70.3 Portugal, uma prova de triatlo de meia distância organizada pela 

pela World Triathlon Corporation (WTC), que se realiza em Cascais pelo segundo ano consecutivo, no 

próximo dia 30 de setembro. 

 

O Lidl será o Food Partner desta reconhecida prova de resistência. Fornecerá, assim, todos os produtos 

alimentares aos atletas e staff, num total de 3.350 pessoas, comprovando-se assim a qualidade dos 

seus produtos, que respondem às necessidades de atletas tão exigentes como aqueles que participam 

nesta prova.  

 

Para além dos famosos iogurtes Skyr, altamente procurados pelos desportistas, já que favorecem o 

aumento da massa muscular, o Lidl patrocina a prova com cerca de 15.000 litros de água Naturis, 

oferecendo cerca de 18.000 peças de frutas e legumes (entre eles, cerca de 900 bananas), mais de 250 

quilos de carne nacional Jaruco, 240 embalagens de frutos secos Alesto, 400 barras de fruta biológica 

Lupilu, entre muitos outros produtos de máxima qualidade.  

 

O Lidl terá também uma ativação na praia de Cascais: um mini IRONMAN onde o público terá hipótese 

de ganhar alguns dos produtos que o Lidl forneceu aos atletas, como águas, frutas e legumes, e skyr. 

Além disso, existirá junto ao Jardim da Cidadela uma bicicleta que incita os consumidores a pedalar 

para fazerem o seu próprio sumo de laranja, reforçando a importância de um estilo de vida saudável. 

 

 

Sintra, setembro de 2018 
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Sobre o Lidl  

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível europeu. Tem 

representação em 30 países e conta com cerca de 10.500 lojas e mais de 150 centros de distribuição em 28 países. Há mais 

de 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente mais de 250 lojas no país, e continua a apostar na remodelação das suas 

lojas, cumprindo a promessa de Mais para Si.  

 

O Lidl aposta no fornecimento produtos de máxima qualidade ao melhor preço.  A simplicidade e a orientação de processos 

determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, localizada na cidade 

alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos standardizados. 

 

O Lidl conta atualmente com cerca de 260.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a 

força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos 

os países onde está presente. 

 

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por isso 

centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade. 

 

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas de 96.9 mil 

milhões de euros no ano fiscal de 2017. 

 


