COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 2 de margo de 2020

“EM MARGO SO SE FALA NO LIDL” REGRESSA COM PREMIOS
IRRESISTIVEIS: 360.000 EUROS PARA AJUDAR OS
PORTUGUESES NO SEU ORCAMENTO FAMILIAR

Depois do sucesso da primeira edi¢do, eis que regressa um dos concursos mais
aguardados - “Em margo so se fala do Lidl” — com prémios irresistiveis para ajudar os
portugueses nas suas despesas familiares: 10 mil euros por dia e um prémio final de
50 mil euros.

Dez mil euros por dia, durante um més, ou 50 mil euros no final do concurso sdo os prémios incriveis
que o Lidl Portugal tem para oferecer a todos os seus clientes, num total de 360.000 euros. De 1 a 31
de margo, sempre que fizerem compras numa loja Lidl, habilitam-se a oportunidade de ganhar um
destes prémios em cartao pré-pago, aliviando o peso do orcamento familiar.

A mecanica de participa¢do no concurso é simples: por cada 15 euros em compras, os clientes ficam
habilitados aos prémios didrios e ao prémio final, bastando para isso que registem os seus taldes no
site do concurso: http://www.lidl.pt/fala-do-lidI

Apenas sera necessario registar o taldo uma vez, introduzindo o cddigo do mesmo, assim como o valor
de compra. No entanto, se as compras atingirem o valor de 30 euros, o cliente habilita-se a ganhar o
prémio duas vezes, se o valor atingir os 45 euros, trés vezes, e assim sucessivamente. Os clientes
deverdo guardar todos os taldes originais registados no site do concurso durante o periodo da
campanha, até dia 9 de maio, data em que serdo conhecidos todos os vencedores.

Para divulgacdo do concurso, estara on air, a partir de 1 de margo, uma campanha multimeios com a
criatividade d’O Escritdrio, presente em televisao, radio e digital e nas lojas, folhetos e newsletter do
Lidl Portugal. Num tom descontraido e com o humor ja presente na campanha de 2019, o filme retrata
varios clientes a falarem sobre o novo concurso do Lidl em diversas ocasides da sua rotina didria: ao
telefone, num jantar de amigos, a entrada do prédio, com a vizinha, - sempre ao ritmo e métrica do hit
“Follow the Leader”, dos Soca Boys, explicando a campanha em que todos os portugueses vao querer
participar.
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FICHA TECNICA
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Sobre o Lidl

Ha quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuidos por mais de 250 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro diregGes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representagdo em 32 paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuicdo em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor preco. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes didrias nas lojas, centros de distribuicdo regionais e servicos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concec¢do e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
for¢a como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagao: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhSes de euros no ano fiscal de 2018.
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