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11 de junho 2018

LIDL DESAFIA A TRANSFORMAR O PLASTICO NUM BENEFICIO
PARA A COMUNIDADE

O Lidl Portugal, a Associacao Bandeira Azul da Europa (ABAE), a Associagao
Portuguesa de Gestao de Residuos (Amb3e), a Quercus e a Agéncia Portuguesa
do Ambiente (APA) lancam um desafio para este verao, que tem o objetivo de
sensibilizar para a importancia de um comportamento mais responsavel em
relacdo aos materiais plasticos e para os principios da economia circular. Esta
iniciativa ira percorrer as praias de norte a sul do pais numa grande campanha
de recolha de residuos plasticos, transformando os resultados da recolha em
beneficios diretos para as praias e comunidade, evitando que o seu destino

final seja o mar.

E se os residuos plasticos produzidos em praias pudessem ser transformados em aparelhos de
circuito de atividade fisica para equipar as proprias praias? O projeto “TransforMAR" quer que

isso aconteca.

Com uma forte politica de sustentabilidade e sentido de responsabilidade social corporativa,
o Lidl Portugal estabeleceu uma parceria com a ABAE, a Amb3E, a Quercus e a APA para a
criacdo do projeto “TransforMAR“, um projeto Unico de sensibilizacdo da importancia de boas
condutas em praia e para os principios da economia circular, através da recuperacao,
reutilizacdo, reciclagem e reducdo do desperdicio dos materiais plasticos. O seu propdsito é o
de desafiar os veraneantes a dar um destino adequado aos seus materiais e residuos plasticos,
produzidos enquanto usufruem do seu tempo em praia. Desta forma serdo garantidas ndo sé

praias mais limpas, como um comportamento mais responsavel por parte dos veraneantes.
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A partir de 15 de junho o projeto “TransforMAR" ira percorrer 14 praias, de norte a sul do pais,
através da disponibilizagdo de um depdsito préprio onde os veraneantes deverdo colocar o
seu plastico — o plasticédromo — para que o mesmo possa ter uma nova vida e ndo acabe no
mar. O depdsito permanecera uma média de trés dias em cada praia e terd a particularidade
de informar o numero de artigos recolhidos a cada hora, dando ainda a conhecer a

comunidade o respetivo peso em kilos, a cada novo dia.

Motivados pelos principios da economia circular e com o objetivo de que todos os residuos de
plastico gerados ou encontrados num dia de praia sejam depositados no plasticodromo, este
projeto Lidl assegura que os plasticos recolhidos serdo transformados em aparelhos de circuito
de atividade fisica, entregues as respetivas praias onde decorreu a recolha. A escolha deste
novo destino atribuido ao plastico, parte do propdsito de aliar estilos de vida saudaveis a
escolhas responsaveis. Também neste sentido, o projeto “TransforMAR, acompanhara o
calendario do Campeonato Nacional de Voleibol de Praia, da Federagdo Portuguesa de
Voleibol.

Esta acdo em praia tem ainda uma componente que pretende reconhecer e distinguir o bom
comportamento dos veraneantes. Aqueles que demonstrarem ter uma boa conduta
ambiental, uma correta protecdo solar e um cuidado apropriado com a exposi¢dao ao sol na
praia, poderdo ser “descobertos” pelos olheiros do Lidl Portugal, sendo premiados com vales

de desconto nas lojas Lidl, entre outros prémios.

De acordo com Vanessa Romeu, diretora de Comunicacdo Corporativa do Lidl Portugal “ Este
projeto esta totalmente alinhado com a nossa aposta no meio ambiente e na contribuicdo para
a adocdo de comportamento mais sustentaveis, seja do negdcio seja das comunidades. Da nossa
parte apostamos na promoc¢ao de processos para a correta gestao de residuos, na promogao da
economia circular e também através do nosso compromisso de reduzir o consumo de plastico
em 20% até 2025 e tornar todas as nossas embalagens de marca propria reciclaveis, antecipando

desta forma as medidas da unido europeia.”.
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A responsabilidade da operacgao de recolha e reciclagem dos residuos de pldstico é assegurada

pela Amb3E, gestora da Rede Electrdo, que é parceira do Lidl desde o inicio deste novo ano.

Segundo Pedro Nazareth, Diretor Geral da Amb3E “A nossa associacdo ao Lidl vai além da
responsabilidade transferida pela gestdo dos seus residuos, é uma identificagdo com a
preocupacdo de sensibilizar e educar a sociedade para a separagao dos plasticos e para a sua

reciclagem. O projeto TransforMAR é uma iniciativa que corporiza esta intenc¢do partilhada.”

Pelas palavras de Catarina Gongalves, Coordenadora Nacional do Programa Bandeira Azul,
“Identificamo-nos de imediato com este projeto que pretende aumentar a consciencializacdo
e a preocupacao com o ambiente de uma forma diferenciadora, educando para um

comportamento mais sustentavel nas praias.”

De acordo também com Carmen Lima, Coordenadora do Centro de Informacgao de Residuos
da Quercus, “Numa época em que o paradigma da reutilizacdo dos plasticos esta a entrar
numa nova fase, e onde é cada vez mais importante envolver os consumidores numa utilizacdo
mais consciente dos recursos, iniciativas como esta, que promovam o desvio dos plasticos do
mar ou dos aterros para operagdes de reciclagem s3ao sempre importantes para promover a
economia circular em Portugal”.

A Agéncia Portuguesa do Ambiente destaca que se “associa a esta iniciativa por a considerar
um contributo importante na sensibilizacdao dos veraneantes para a reducao do lixo marinho,

em particular do plastico.”
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Calendario do projeto “Transformar

17 a 19 ago || Leca da Palmeira

* 17 a 19 ago || Matosinhos
*29juna1jul || 6 a8 jul || Espinho
29 jun a 1 jul || Furadouro

J

6a8jul || Aguda
3 a5 ago || Costa Nova

* 3 a5 ago || Figueira da Foz

20 a 22 jul || Carcavelos
*20 a 22 jul || Alto de Santo Amaro
9 de jun || Costa da Caparica - CD:

10 a 12 agosto || Amacao Ge Pera R 3
* 15217 jun || Praia Rocha 10 a 12 agosto || Quarteira

*Iniciativa simultanea
com Campeonato
Nacional de Voleibol de
Praia 2018
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Sobre o Lidl:

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo aleméao Schwarz, € um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 30 paises e conta com mais de 10.000 lojas, mais de 150 centros de distribui¢do em 28 paises e cerca de
225.000 colaboradores. Ha mais de 20 anos em Portugal, o Lidl tem atualmente mais de 250 lojas e 4 entrepostos no pais, e
continuaa apostar naremodelagdo das suas lojas, cumprindo a promessa de Mais para Si e fornecendo produtos de maxima
gualidade ao melhorpreco.

O dinamismo no trabalho do quotidiano, a forgca como um resultado e o respeito matuo com colaboradores e parceiros
caracterizam o trabalho da empresa em todos os paises onde esté presente. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operacdes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. Para o Lidl a sustentabilidade &
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. A empresa foca-se onde as suas proprias acdes tém efeitos reais e por
issocentra-seemcincoareas de atuacao: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Neg6cios e Sociedade.

O Grupo Schwarz € o maior retalhista alimentar da Europa desde 2014 e gerou um volume de negécios de 90,2 mil milhGes
de euros no ano fiscal de 2016.

Contactos

Lidl Portugal:

Departamento de Comunicagéo Corporativa | 219 102 124 | comunicacao@lidl.pt

Cunha Vaz & Associados:

Sofia Duff Burnay & Patricia Brito | 210 120 600 | sb@cunhavaz.com / pb@cunhavaz.com

Site: http://www.lidl.pt
Facebook: http://www.facebook.com/lidlportugal

Instagram: http://www.instagram.com/lidiportugal
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/lidi-portugal/
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