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LIDL ENTREGA CERCA DE 130 TONELADAS DE BENS 
ALIMENTARES À POPULAÇÃO  
 
Reforçando o seu apoio à comunidade, o Lidl Portugal estabeleceu uma parceria com 

a Federação Portuguesa de Bancos Alimentares para distribuir bens à população: 

cerca de 130 toneladas, de Norte a Sul do país.  

 

 

Atento ao desenvolvimento do Covid-19 em Portugal e consciente do seu papel na garantia do bem-

estar social, o Lidl tem procurado auscultar as necessidades da comunidade, no sentido de levar ajuda 

a quem mais precisa. Neste período sem precedentes, a empresa reforça a sua política de doações, 

entregando bens à comunidade. 

 

Através de uma parceria com a Federação Portuguesa de Bancos Alimentares, que criou a Rede de 

Emergência Alimentar, a empresa está a distribuir cerca de 130 toneladas de bens alimentares à 

população, num total de cerca de 150 mil artigos. As necessidades foram identificadas pelo Banco 

Alimentar Contra a Fome, que está igualmente encarregue da repartição dos bens pelas suas 

delegações no país, suprimindo assim as carências da população mais vulnerável. 

 

Para Isabel Jonet, presidente da Federação Portuguesa dos Bancos Alimentares contra a Fome, “a 

mobilização de toda a sociedade neste momento tão difícil reveste-se de importância acrescida e 

contribui para a coesão social. O apoio do Lidl em produtos alimentares de primeira necessidade, 

básicos para a alimentação das famílias que ficaram sem recursos ou apoios, permitirá, através da 

Rede de Emergência Alimentar, assegurar que terão à sua mesa os alimentos de que necessitam, 

podendo enfrentar os próximos tempos com um apoio indispensável para a sua vida. Com esta grande 

doação de bens, o Lidl dá provas de preocupação com as comunidades e com a sustentabilidade, sendo 

de louvar a rapidez com que se prontificou a acudir a esta situação.” 

 

De acordo com Vanessa Romeu, diretora de Comunicação e Responsabilidade Corporativa do Lidl 

Portugal, “enquanto empresa com um forte sentido de responsabilidade corporativa, que tem como 

um dos seus pilares de atuação o apoio às comunidades locais, o Lidl está totalmente empenhado em 
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minimizar os efeitos desta pandemia na sociedade, em tudo aquilo que está ao nosso alcance. 

Continuamos atentos às necessidades de quem mais precisa e tudo faremos para satisfazê-las”.  

 
Sobre o Lidl: 

Há quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuídos por mais de 255 lojas, de norte a sul do 

país, e quatro direções regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicão (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) 

e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal 

contribuiu com 2.120 milhões de euros a nível de geração de riqueza, representando 1% do PIB nacional. 

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível europeu. Tem 

representação em 32 países e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuição em 29 países. 

 

O Lidl aposta no fornecimento produtos de máxima qualidade ao melhor preço.  A simplicidade e a orientação de processos 

determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, localizada na cidade 

alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos standardizados. 

 

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a 

força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos 

os países onde está presente. 

 

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por isso 

centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade. 

 

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a 

100 mil milhões de euros no ano fiscal de 2018. 
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