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“Na nossa atuacao diaria assumimos responsabilidades
econdmicas, sociais e ecoldgicas. “

Este principio empresarial do Lidl Portugal, representa a sua
responsabilidade perante o ser humano e a natureza e define a
estratégia “a caminho do amanhad”. Neste sentido, foi elaborado o
presente position paper que diz respeito a uma conduta mais
responsavel e mais sustentavel na aquisicdo de cha.

O Lidl tem o seguinte entendimento em relacdo a producao sustentavel
de alimentos:

Biodiversidade e protecao do ambiente e de recursos

Uma agricultura mais sustentavel assume como fundamental a
aplicacao de modos e métodos de trabalho que tornem os solos mais
produtivos e que, simultaneamente minimizem os efeitos nocivos na
agua, no solo e no clima. A diversidade das espécies, bem como a
saude humana e os recursos naturais do ambiente deverdao sofrer o
minimo impacto possivel.

Responsabilidade alimentar

Uma agricultura sustentavel garante as necessidades alimentares
basicas das geracoes atuais e futuras, bem como a continuidade da
elaboracao e disponibilidade de produtos agricolas.

Fatores sociais

Do ponto de vista social, uma agricultura sustentavel garante a
ocupacao a longo prazo, melhores rendimentos e condicoes de vida e
de trabalho dignas e justas para todas as pessoas que participam na
cadeia de fornecimento agricola.



Neste documento serdao abordados os cinco planos de atuacao em que
o Lidl Portugal trabalha ativamente, procurando promover evolucoes
substanciais.

O Lidl Portugal pretende oferecer aos seus clientes artigos de marca
propria que sejam um simbolo de responsabilidade. Através da
estratégia de desenvolvimento da sua gama de produtos, a empresa
apoia as normas de certificacdo reconhecidas, como Fairtrade, UTZ,
Union for Ethical Bio Trade (UEBT) ou Rainforest Alliance, e oferece
produtos com as certificacbes e os selos correspondentes. O seu
objetivo consiste em desenvolver continuamente estas areas,
adequando a sua oferta as necessidades dos consumidores.

O objetivo do Lidl consiste em oferecer aos consumidores uma maior
transparéncia e, sempre que possivel, rastreabilidade da cadeia de
fornecimento até a origem. Com informacdes claras, legiveis e
compreensiveis nas embalagens das marcas proprias, o Lidl Portugal
ajuda os seus clientes na escolha dos produtos. A empresa fornece
informacdao adicional nos seus folhetos semanais, bem como na
pagina de internet www.lidl.pt e nas suas redes sociais.

A protecdo do ambiente e as condicées de trabalho aceitaveis sdo
importantes para o Lidl Portugal. A empresa compromete-se através
da colaboracdo com organizacoes de certificacao e/ou no ambito de
iniciativas financiadas pelo Lidl, com o cultivo de produtos agricolas
de forma social e ambientalmente aceitavel.

As intervencdes no ambiente, como a utilizacao desproporcionada de
pesticidas na producdo agricola, deverao ser reduzidas a um minimo.
O Lidl Portugal afasta-se de praticas de exploracdo de madeira ilegal
e/ou das queimadas para obtencao de novas areas para utilizacao
agricola.


http://www.lidl.pt/

O Lidl Portugal esforca-se por oferecer uma diversidade de artigos
com produtos de marca proépria certificados por organizacoes
reconhecidas, como Fairtrade, Rainforest Alliance, Bio, UTZ e UEBT. A
fomentacdao de um comportamento de consumo mais sustentavel e
uma maior consciéncia em relacdao a produtos provenientes de um
cultivo mais sustentavel representa uma missao fundamental para a
empresa.

O Lidl Portugal esta comprometido com um cultivo sustentavel de cha.
Um fator importante do seu compromisso é a colaboracdo com
organizacoes de certificacdo reconhecidas internacionalmente, como
Fairtrade, Rainforest Alliance, Bio, UTZ e UEBT , as quais asseguram a
implementacdao de normas que sdo importantes para a empresa. Ao
longo dos anos, o Lidl foi investindo num numero crescente de
certificacoes de matérias-primas utilizadas no cha das suas marcas
proprias.

De forma a alcancar os objetivos de certificacdao o Lidl aplicara as
seguintes medidas a nivel internacional:

1. Até ao final de 2018, certificacdo Fairtrade, Rainforest Alliance, Bio
ou UTZ a 100 % das matérias-primas dos chds verde, preto e rooibos.
E condicio obrigatéria que a matéria-prima esteja disponivel no
respetivo local de origem e com a devida qualidade.

2. Até ao final de 2020, certificacao Fairtrade, Rainforest Alliance, Bio
ou UEBT/UTZ a 50 % das matérias-primas dos chas de ervas e de
frutas. E condicdo obrigatdria que a matéria—prima esteja disponivel
no respetivo local de origem e com a devida qualidade.
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*O objetivo de certificacdo do cha de ervas e de frutas é distinto devido a multiplicidade de variedades, origens e misturas.

O trabalho das organizacoes de certificacdo e os
mecanismos/sistemas de rastreabilidade que estiao na sua base
permitem a transparéncia da cadeia de fornecimento. O Lidl Portugal
pretende oferecer aos seus clientes uma maior transparéncia quanto a
origem e dar-lhes a possibilidade de saber mais sobre o cultivo de cha
certificado.

Muitas vezes, o cultivo de cha elimina a floresta tropical e a sua riqueza
de espécies e substitui-as por uma monocultura dominada por uma
planta de uma s6 espécie. Erosao dos solos, competicdo por recursos
hidricos, efeitos prejudiciais causados pela aplicacao de fertilizantes e
a necessidade de lenha para a operacao de aparelhos de secagem sao
apenas alguns dos onus para o ambiente. Além do mais, os aspetos
sociais assumem também uma relevancia central. O cha é colhido no
ano inteiro, proporcionando deste modo ocupacdao a inumeras
pessoas. Trata-se sobretudo de apanhadores que, a mao, colhem
cuidadosamente trés ou mais folhas no topo de cada ramo. Sendo as
principais entidades empregadoras, os produtores de cha enfrentam
desafios no que diz respeito a salarios, direitos dos trabalhadores



(como o direito de reunido), alojamento, assisténcia de saude e outros
direitos e prestacoes de assisténcia.

E exatamente neste campo que as organizacoes de certificacdo
internacionais incidem a sua atividade. Para obter a certificacdo, as
exploracdes tém de comprovar a auditores independentes que
implementam com éxito medidas que lhes permitam alcancar os
objetivos. As exploracdes tém de cumprir requisitos exigentes no que
diz respeito a normas ecoldégicas, sociais e econdmicas. As
organizacoes de cerificacdio empenham-se, entre outros, na
conservacao da diversidade das espécies e promovem uma
comunidade orientada para a sustentabilidade. Incentivam uma
utilizacdo ecologicamente aceitavel das terras, uma atuacao
empresarial socialmente responsavel e uma conduta de consumo
orientada por valores.

A aquisicdo de cha de cultivo certificado significa que os produtores
de cha implementam os critérios sociais e ecolégicos das normas de
certificacdo que, em parte, vao mais além dos requisitos legais. Para
obter a certificacdo, as exploracdes tém de comprovar a auditores
independentes que implementam com éxito medidas que lhes
permitam alcancar os objetivos. No caso da Rainforest Alliance, por
exemplo, estas incluem medidas de reflorestacdao, protecao da agua,
protecao de espécies de animais e plantas naturais e selvagens,
controlo de pragas integrado, manuseamento responsavel de recursos
naturais, além do respeito pelos direitos laborais, de previdéncia da
saude e formacao continua dos trabalhadores das exploracoes.

Adicionalmente, os produtores tém a possibilidade de acesso a acdes
de formacao e instrucao onde aprendem como fazer para minimizar
as intervencdes no ambiente e a ndo utilizar herbicidas de forma
desadequada. Deste modo, os produtores de cha podem lidar
adequadamente com os desafios associados a protecdo do ambiente.



O Lidl Portugal valoriza quando os seus parceiros comerciais
contribuem ativamente com iniciativas e associa¢des, como a Ethical
Tea Partnership (ETP). Através de processos de monitorizacdao, a ETP
trabalha em prol de uma melhoria das condicoes de vida e de trabalho
nas plantacoes que fazem parte. Esta associacdo ajuda ainda os
produtores de cha a prepararem-se e a alcancarem com éxito as
certificacbes Fairtrade, Rainforest Alliance ou UTZ e a obterem
aprovacao nos controlos correspondentes.

Através do aumento continuo da compra de matéria-prima certificada
para os produtos de cha de marca propria, o Lidl Portugal ndo sé dita
a tendéncia para toda a cadeia de fornecimento, como proporciona aos
produtores no pais de origem novos canais de distribuicdo. Deste
modo, o Lidl oferece aos seus consumidores a possibilidade de
contribuirem ativamente para a melhoria das condicées de vida e
laborais nos paises produtores. Com a boa penetracao de lojas, a
empresa promove de forma consciente um consumo mais sustentavel
e a procura de produtos certificados.



Os consumidores esperam padroes elevados no cultivo de produtos
agricolas, como o cha, e o objetivo do Lidl Portugal é ir ao encontro
desta exigéncia. Para alcancar este objetivo o Lidl considera a
credibilidade e a exequibilidade como valores fundamentais.

Em colaboracdao com todos os intervenientes da cadeia de valor e com
as respetivas partes interessadas o Lidl pretende contribuir para uma
gestdo agricola que respeite valores ambientais e sociais. Nesse
sentido, definiu principios orientadores, estratégias e objetivos
concretos que visam garantir uma aquisicao de cha mais sustentavel.

O presente documento, referente a gama de produtos de cha de marca
préopria do Lidl Portugal, serd sujeito a revisdes regulares. Em parceria
com os seus fornecedores, serao documentados 0os progressos
alcancados e desenvolvidas novas medidas. As metas definidas sao
obrigatdrias para todos os fornecedores e em caso de desvios aos
requisitos estipulados, sera necessario definir medidas que garantam
a sua implementacao.

O Lidl Portugal exige, no minimo, aos seus fornecedores o
cumprimento das normas legais aplicaveis. Adicionalmente, desde
2007 o Lidl é membro da iniciativa comunitaria "Business Social
Compliance Initiative" (BSCIl), no ambito da Associacdao Europeia de
Comércio Externo. Neste contexto, a empresa desenvolveu um Cédigo
de Conduta préprio através do qual pretende alcancar o objetivo de
melhorar os padrdes sociais base dos seus parceiros comerciais, nos
diversos paises. A garantia destes padrdoes base sdo parte essencial
das relacdes entre o Lidl e os seus parceiros comerciais. O Lidl rejeita
toda e qualquer forma de trabalho infantil ou violacdo dos direitos
humanos ou laborais no fabrico dos seus produtos. A empresa
promove e apoia ativamente aspetos que ultrapassam os requisitos
minimos legais, como a sucessiva ampliacdo dos artigos de marca
prépria com matérias-primas certificadas e projetos que promovem
melhorias das condicdes ecoldgicas no cultivo de produtos agricolas,
como o cha.



Certificacao Bioldgica da Unidao Europeia

O logotipo bioldgico da UE é obrigatério desde 1

de julho de 2012 para alimentos bioldgicos pré-

embalados. Aplica-se a todos os alimentos pré-

embalados que tenham sido produzidos de forma
ecoldgica e que cumpram as normas legais da UE de agricultura
ecoldgica. Este logotipo exige que os alimentos nao contenham
organismos geneticamente modificados (OGM), intensificadores de
sabor, aromas e corantes artificiais. Nao podem ser usados herbicidas
sintéticos nem fertilizantes minerais facilmente soluveis. O objetivo do
logotipo é que os consumidores reconhecam mais facil e rapidamente
os produtos bioldgicos certificados. Adicionalmente, nas embalagens
dos produtos certificados encontra-se o numero de codigo do servico
de controlo ambiental competente, bem como a informacdo da
origem. O logotipo biolégico da UE esta protegido em toda a Europa.

Certificacao Rainforest Alliance Certified™

Este logotipo identifica produtos em que a
totalidade, ou wuma parte substancial, dos
ingredientes tem a sua origem em quintas e
florestas certificadas pela Rainforest Alliance. Os
locais de origem tém de ser geridos segundo
diretrizes rigorosas da SAN - Sustainable
Agriculture Network (rede de agricultura sustentavel). Estas incluem
critérios relativos a protecao ambiental, responsabilidade social e
sustentabilidade econdmica. As diretrizes foram desenvolvidas para
proteger e conservar espécies de animais e plantas, bem como os
solos e o meio aquatico. Por outro lado, pretendem melhorar as
condicoes de vida dos trabalhadores e das comunidades locais.




Certificacao Fairtrade

[® A Fairtrade promove melhores condicdes de
trabalho e de vida aos pequenos agricultores e
trabalhadores em Africa, na Asia e na América
Latina. Mais de 1,6 milhdes de pequenos
agricultores e trabalhadores beneficiam
atualmente de precos minimos estaveis, do
prémio Fairtrade para projetos comunitarios e
da promocao de wuma agricultura mais

ecolégica. As normas Fairtrade sdao controladas por organismos

independentes e incluem critérios relativos a estruturas
organizacionais democraticas, protecdo ambiental e condicées de
trabalho seguras.

FAIRTRADE

Certificacdo UTZ

O UTZ é um programa de sustentabilidade
referente a café, cacau e cha. O programa
UTZ transmite aos produtores boas praticas
Certified agrfirias e dem(?nstra como p.odem.cu.ltivar
café, cacau e cha de forma mais profissional,
com maior qualidade, maior rendimento e
mais  sustentabilidade. Os produtores
participam ainda em acdes de formacao
focadas em gestao empresarial, seguranca no trabalho e gestao
ambiental. O objetivo do programa consiste em levar os produtores a
conseguirem um preco mais alto por um produto de qualidade mais
elevada. Deste modo, conseguirao melhorar o seu nivel de vida pelos
seus proprios meios.




Certificacao UEBT
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A UEBT (Union for Ethical Biotrade) é uma
organizacdo de utilidade publica fundada em 2007.
Com o certificado que emite, pretende promover a
biodiversidade, mediante uma norma definida para
a aquisicao e a utilizacdao de matérias-primas. Ao
cumprir a norma, os seus aderentes garantem a
promocdo do desenvolvimento e conservacao local
da biodiversidade ecoldgica.

Certificacdo UEBT/UTZ

>

Union for
Ethical
BioTrade

SOURCING
WITH RESPECT

Certified

O UTZ e a Union for Ethical Biotrade (UEBT)
juntaram-se em 2015 para fundar o programa de
cha de ervas sustentavel. O programa de
certificacao centra-se na protecao da diversidade
biolégica, na promocdo das normas de qualidade
para o cha de ervas e em criar um melhor futuro
para produtores e trabalhadores.



