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Sintra, 04 de maio de 2020

NOVA CAMPANHA DO LIDL MOSTRA QUE “QUEM USA A
CABECA, USA CIEN”

Lidl reforga o conceito de “beleza inteligente” com a nova campanha de publicidade
que promove as gamas Cien Banho e Cien Hidratacao do corpo, que aliadas a maxima
qualidade ao melhor preco, asseguram a escolha perfeita.

Conhecida por apresentar uma elevada qualidade a um prego acessivel, a marca Cien, exclusiva do Lidl,
continua a demonstrar que o conceito de beleza passa também por fazer escolhas inteligentes, com
foco na relagdo qualidade-preco, ndo apenas a nivel de cremes de rosto, mas também nas gamas de
Banho e Hidratag¢do do corpo.

Com o conceito “Quem usa a cabeca, usa Cien”, num tom descontraido e com o humor ja caracteristico
da marca, o filme da campanha mostra de forma subliminar que pessoas astutas escolhem Cien,
porque rapidamente percebem que nestas gamas podem ter a melhor qualidade a precos mais baixos.

As gamas de Banho e Hidratacdo do corpo, com ingredientes como argdo, améndoas, aveia, aloé vera,
entre outros, apresentam propriedades de exceléncia. A marca Cien ja arrecadou inUmeros prémios -
como Escolha do Consumidor 2020 e 2019 na categoria ‘Marca de Distribuicdo Higiene e Beleza’, Top
Beleza e Produto do Ano 2018 e 2019, Top Beleza 2017, ‘Melhor do Teste’ da Deco Proteste com o
Protetor Solar Infantil 50+ de Cien Sun -, e possui mais de 100 referéncias de produtos em varios
segmentos, desde os cuidados de rosto, a maquilhagem, passando pelos produtos de banho, corpo e
pelos solares. Cien caracteriza-se como a escolha inteligente, provando que é possivel ter produtos de
exceléncia a pregos acessiveis, como gel de banho de aveia e limao por 0,99€, champo6 reparador por
1,99€, creme hidratante por 1,59€, leite de limpeza por 1,19€, creme hidratante rosto 24 horas por
2,99€, entre outros.

Com a criatividade d’O Escritdrio, a nova campanha de Cien foi langcada no dia 3 de maio em televisdo,
digital e social media.
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Sobre o Lidl

Ha quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuidos por mais de 255 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro diregdes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional. O Lidl, empresa de
retalho pertencente ao grupo alemao Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem representagdao em 32
paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuicdo em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagGes didrias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concecgdo e estrutura de todos os processos standardizados.
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O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas préprias acdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhdes de euros no ano fiscal de 2018.
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