COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 05 de maio de 2020

LIDL DESAFIA A AJUDAR QUEM MAIS PRECISA, ATRAVES DA
OFERTA DE REFEICOES AOS SEM-ABRIGO

Ajudar Quem Mais Precisa é o mote das varias iniciativas de responsabilidade social
do Lidl para apoiar as comunidades mais frageis. Na sua mais recente iniciativa, os
fas das redes sociais sao desafiados a darem o seu precioso contributo na ajuda aos
sem-abrigo. Através das suas partilhas vai ser possivel contribuir para a doacao de
refeicoes ao CASA — Centro de Apoio ao Sem-Abrigo.

Na sequéncia do impacto social do Covid-19 no pais, o Lidl Portugal tem vindo a adaptar e reforcar a
sua capacidade de resposta as necessidades da sociedade, procurado agir de forma urgente e
descentralizada, com um objetivo Unico e constante: dar o seu contributo na ajuda a quem mais
precisa.

Depois de ter doado mais de 130 toneladas de alimentos, de Norte a Sul do pais, através de uma
parceria com a Federacdo Portuguesa de Bancos Alimentares e de ter respondido a tantos outros
apelos de entidades de saude e de ajuda a populagdo vulneravel, o Lidl pretende agora fazer chegar a
sua ajuda também aos sem-abrigo, contando para isso com a participagdo e envolvimento da sua
comunidade digital, a quem desafia a unir-se em torno desta causa. E possivel, sim, ajudar mantendo
o dever civico de recolhimento.

Ao abrigo desta iniciativa, os fas da pdagina de Facebook e Instagram do Lidl sdo desafiados, desde j3,
a partilhar o post desta campanha, sendo que por cada trés partilhas a insignia compromete-se a doar
uma refeicdo aos sem-abrigo, numa parceria com o CASA (Centro de Apoio ao Sem-Abrigo).

De acordo com Vanessa Romeu, diretora de comunica¢do corporativa do Lidl Portugal, “Enquanto
empresa com uma forte responsabilidade corporativa, temos procurado auscultar as necessidades da
comunidade e dar-lhes a nossa melhor resposta. Faz todo o sentido apoiarmos quem néo tem casa
para ficar, neste caso os sem-abrigo, unindo esfor¢cos com um parceiro que tem alcance nacional e
capacidade de implementagdo, o CASA.” A responsavel adianta ainda que “as campanhas soliddrias
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nas redes sociais do Lidl tém demonstrado que os portugueses sGo muito soliddrios, estando por isso
convencidos que muitos serdo os que aceitardo o desafio de contribuir através de um gesto tdo simples
como a partilha de um post no Facebook.”

Para Nuno Jardim, Direto Geral do Centro de Apoio ao Sem-Abrigo, “O CASA tem como missdo auxiliar
aqueles que se encontram em situacéo de Sem-Abrigo, que integrem Familias em Risco ou Familias
Carenciadas, através de acbes de solidariedade social, disponibilizando um contacto proximo, bens
alimentares, artigos de vestudrio e servicos de reintegracdo social, independentemente do estrato
social, etnia, religido ou género, nesse sentido o trabalho so é possivel de ser efetuado na sua plenitude
se houver uma partilha de recursos e um trabalho cooperativo entre todos. A¢ées como esta que
envolvem a sociedade no seu todo, em que partilhamos a necessidade e o apoiar os sectores mais
frageis, faz de nés melhores e maiores! Essa é a grande importéncia do momento e por isso um grande
obrigado ao Lidl pela sua solidariedade.”

A empresa continuara atenta ao desenvolvimento do contexto social e econédmico no pais, adaptando,
de forma eficaz, a resposta as necessidades mais permanentes da sociedade.

Sobre o Lidl:

Ha quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuidos por mais de 255 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro diregdes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuicdo em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor preco. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operacgGes didrias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsdavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
for¢a como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.
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No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhGes de euros no ano fiscal de 2018.
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