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LIDL E OS SEUS SEGUIDORES NAS REDES SOCIAIS AJUDAM OS 
SEM-ABRIGO COM 10 MIL REFEIÇÕES  
 
O Lidl Portugal continua a dar resposta às necessidades da sociedade, ajudando 

quem mais precisa. Na sua mais recente campanha, as partilhas dos seguidores da 

insígnia nas redes sociais resultaram numa doação de 10 mil refeições para o CASA – 

Centro de Apoio ao Sem-Abrigo. 

 
No âmbito da pandemia provocada pelo Covid-19, e na sequência do seu preocupante impacto social, 

o Lidl desafiou a sua comunidade digital a unir-se, com o objetivo de ajudar os sem-abrigo, mostrando 

que, mesmo afastados, respeitando o dever cívico de recolhimento, conseguiriam fazer a diferença e 

ajudar quem mais precisa.  

 
Nesta iniciativa, que decorreu de 4 a 31 de maio, os fãs da página de Facebook e Instagram do Lidl 

foram desafiados a partilhar o post da campanha - por cada três partilhas a insígnia comprometeu-se 

a doar uma refeição aos sem-abrigo, numa parceria com o CASA (Centro de Apoio ao Sem-Abrigo). 

Contando com a participação e envolvimento dos portugueses, no total foram feitas 30 mil partilhas, 

que equivalem a 10 mil refeições a serem doadas a esta instituição. 

 

Para Vanessa Romeu, diretora de Comunicação Corporativa do Lidl Portugal, “os resultados desta 

campanha são um verdadeiro orgulho e ultrapassam as nossas expectativas, espelhando o lado 

solidário e a união dos portugueses na hora de ajudar os mais frágeis. Queremos agradecer a todos os 

que contribuíram para esta ajuda, mostrando que é possível fazê-lo à distância de uma simples partilha 

e sensibilização do próximo”. 

 

De acordo com Nuno Jardim Diretor Geral do Centro de Apoio ao Sem-Abrigo, “este tipo de ações tem 

extrema importância para o CASA, especialmente neste período tão difícil em que vivemos. As 10 mil 

refeições oferecidas pelo Lidl vão certamente preencher muitas carências, permitindo reforçar a nossa 

ajuda aqueles que se encontram em situação de sem-abrigo. Um muito obrigado ao Lidl e a todos os 

que participaram nesta campanha”. 

Sintra, 05 de junho de 2020 
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Esta campanha está integrada na política de responsabilidade social do Lidl, que, sob o mote ‘Ajudar 

Quem Mais Precisa’, tem desenvolvido várias iniciativas para apoiar as comunidades mais frágeis, 

entre as quais se destacam: 

• A doação de mais de 130 toneladas de alimentos de Norte a Sul do país, numa parceria com a 

Federação Portuguesa de Bancos Alimentares, através da Rede de Emergência Alimentar; 

• A resposta ao apelo dos profissionais de saúde dos hospitais de Santa Maria (Lisboa) e São 

João (Porto) com a doação de mais de 2 mil unidades de cremes hidratantes Cien; 

• A doação de artigos de resposta imediata, como roupas, eletrodomésticos e brinquedos em 

reposta ao apelo da Secretaria de Estado da Cidadania para a Violência Doméstica; 

• Parcerias com as Câmaras Municipais com o objetivo de reforçar o apoio às famílias que, neste 

momento, têm o seu rendimento limitado; 

• A doação de termómetros, oxímetros e cabazes a diversas entidades de saúde locais;  

• O apoio a pessoas carenciadas de todo o país através do programa Realimenta, que garante a 

mais de 3 mil famílias o acesso a bens essenciais, o que corresponde a mais de 25 mil 

beneficiários individuais, através de 150 IPSSs; 

• A participação na campanha do Banco Alimentar Contra a Fome, que terminou a 31 de maio, 

com a duplicação da ajuda dos clientes Lidl, feita através da compra de vales. 

 
 

Sobre o Lidl: 

Há quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuídos por mais de 255 lojas, de norte a sul do 

país, e quatro direções regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicão (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) 

e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal 

contribuiu com 2.120 milhões de euros a nível de geração de riqueza, representando 1% do PIB nacional. 

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível europeu. Tem 

representação em 32 países e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuição em 29 países. 

 

O Lidl aposta no fornecimento produtos de máxima qualidade ao melhor preço.  A simplicidade e a orientação de processos 

determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, localizada na cidade 

alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos standardizados. 
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O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a 

força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos 

os países onde está presente. 

 

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por isso 

centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade. 

 

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a 

100 mil milhões de euros no ano fiscal de 2018. 
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