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CIEN SUN MOSTRA-LHE COMO USUFRUIR, EM SEGURANCA,
DESTE VERAO: “PORQUE O SOL QUANDO NASCE E PARA
TODOS”

A gama Cien Sun continua a conquistar a confiang¢a das familias portuguesas, e o Lidl
marca o seu regresso com uma campanha que mostra como aproveitar este verao,
mantendo o distanciamento social, mas assegurando a maxima qualidade e a maior
prote¢ao ao melhor prego.

Na sua nova campanha, com o conceito “Porque o sol quando nasce é para todos”, o Lidl reforga a
ideia, dentro do contexto atual, que independentemente do local ou situacao, é possivel tirar partido
do verdo. Num tom descontraido, o filme da campanha mostra que quer seja na janela, varanda,
terraco, marquise, banco de jardim ou na praia, a gama Cien Sun é o aliado perfeito para desfrutar do
sol em seguranga.

Com um total de 25 solares diferentes para criangas e adultos, adequados para todos os tipos de pele
e idades, a gama Cien Sun assegura a maxima qualidade e a maior prote¢do a um prego bastante
acessivel, continuando a apresentar-se como a escolha ideal para um bronzeado inteligente. A oferta
é diversificada, variando entre cremes, logcGes, sprays ou 6leos. Destacam-se a oferta infantil com
cremes e sprays de facil aplicagdo e fatores de protegdo elevados, os Oleos Solares com Aroma de Coco
qgue conferem um brilho sedoso na pele, os solares Sensitive para peles mais sensiveis, sem esquecer
os cuidados pds exposicdo solar, como a Logado After Sun e o Gel After Sun com Aloé Vera. A gama Cien
Sun disponibiliza uma oferta variada e completa, garantindo a protecao e hidratagdo da pele de toda
a familia, onde o melhor preco ndo compromete a maxima qualidade.

Com a criatividade d’O Escritério, a nova campanha multimeios de Cien Sun, sera langada no dia 7 de
junho, e estara presente em televisdo, outdoor, digital, social media e ownmedia — folhetos, newsletter
e lojas Lidl.
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Sobre o Lidl

Ha quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuidos por mais de 255 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro dire¢Bes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuicdo em 29 paises.
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O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes didrias nas lojas, centros de distribuicdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas préprias acdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhdes de euros no ano fiscal de 2018.
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