COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 19 de junho de 2020

LIDL JA DOOU, EM TEMPOS DE PANDEMIA, 370 TONELADAS
DE BENS ESSENCIAIS A MAIS DE 150 INSTITUICOES

A iniciativa de responsabilidade social do Lidl Portugal, que em época de pandemia
procurou marcar a diferenga na comunidade, de forma transversal, ajudando os mais
frageis, tem ajudado cidad3aos de Norte a Sul do pais. SO na sua ultima campanha, em
parceria com o Banco Alimentar, foram entregues 67.600 bens de primeira
necessidade.

Ajudar a comunidade e os mais frageis é uma das preocupacdes do Lidl Portugal que, sobretudo em
contexto de pandemia, reuniu esfor¢os para que esta ajuda chegasse de forma transversal a quem
mais precisa. Nesse sentido, foram ja doadas 370 toneladas de bens essenciais, ajudando mais de 185
mil pessoas e 150 institui¢des.

Uma das ultimas iniciativas desta politica de responsabilidade social foi a adesdo a mais recente
campanha do Banco Alimentar Contra a Fome, que se realizou no final do més de maio. Tendo
assumido o compromisso de dobrar a ajuda dos seus clientes a causa do Banco Alimentar, com a oferta
de um vale adicional por cada um que fosse adquirido nas caixas de pagamento de todas as suas lojas
de norte a sul do pais, o Lidl entregou um total de 67.600 produtos - alimentos de primeira necessidade
- ao Banco Alimentar. No total, os clientes Lidl compraram 33.800 vales e a empresa doou outros
33.800, que se traduziram na oferta direta de produtos como esparguete, salsichas, azeite, grao-de-
bico, leite, entre outros. Paralelamente, a empresa langou também uma campanha digital, desafiando
os seus seguidores nas redes sociais e, em conjunto, as partilhas destes — 30 mil no total - resultaram
numa doac¢do de 10 mil refeicGes ao CASA — Centro de Apoio aos Sem-Abrigo. Esta campanha
demonstrou que, mesmo cumprindo o dever de recolhimento civico, juntos conseguimos marcar a
diferenca e ajudar quem mais precisa.

Para Vanessa Romeu, diretora de Comunicagao Corporativa do Lidl Portugal, “ajudar a sociedade numa
altura em que esta mais precisa - e o atual contexto de pandemia deixa cada vez mais a descoberto
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necessidades prementes - é um apelo a que nGo podiamos faltar. NGo o fizemos sozinhos, mas com a
ajuda da sociedade, que se juntou a nds nesta ajuda aos mais frdgeis. Sem a resposta positiva que
recebemos nas diversas iniciativas que promovemos, em prol de quem mais precisa, os resultados
teriam sido bem diferentes. S6 juntos marcamos a diferen¢a.”

Para além desta iniciativa, o Lidl ja havia:

e Doado mais de 130 toneladas de alimentos de Norte a Sul do pais, numa parceria com a
Federacdo Portuguesa de Bancos Alimentares, através da Rede de Emergéncia Alimentar;

e Respondido ao apelo dos profissionais de salde dos hospitais de Santa Maria (Lisboa) e Sdo
Jodo (Porto) com a doagdo de mais de 2 mil unidades de cremes hidratantes Cien;

e Doado artigos de resposta imediata, como roupas, eletrodomésticos e brinquedos em reposta
ao apelo da Secretaria de Estado da Cidadania para a Violéncia Doméstica;

e Reforcado parcerias com as Camaras Municipais com o objetivo de reforcar o apoio as familias
gue, neste momento, tém o seu rendimento limitado;

e Doado termdémetros, oximetros e cabazes a diversas entidades de satude locais;

e Apoiado pessoas carenciadas de todo o pais através do programa Realimenta, que garante a
mais de 3 mil familias o acesso a bens essenciais, o que corresponde a mais de 25 mil
beneficiarios individuais, através de 150 IPSSs;

Sobre o Lidl:

Ha quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 6800 colaboradores, distribuidos por mais de 255 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro diregdes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuicdo em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operag0es didrias nas lojas, centros de distribuicdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsdvel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.
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O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
for¢a como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas préprias acdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhGes de euros no ano fiscal de 2018.
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