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Sintra, 26 de janeiro de 2017

O QUE E SER BONITA? CAMPANHA CIEN RESPONDE.

A marca de cosmética a venda em exclusivo no Lidl langou a campanha “Beleza
Inteligente”, que pretende mostrar que o conceito de beleza passa também por fazer
escolhas inteligentes, com foco na relagao qualidade-preco. A apresentadora Andreia
Rodrigues personifica a mulher mais que bonita Cien, tendo sido escolhida como
embaixadora da marca para 2017.

Afinal, o que é ser bonita? Qual é a cor certa dos olhos? Quais sdo as medidas ideais do corpo? Qual é
a altura perfeita? Qual é o peso aconselhado? Cien acredita que ser bonita é muito mais do que tudo
isto, e que as mulheres ndo querem ser admiradas sé pela sua beleza natural, mas também pela forma
inteligente como fazem as suas escolhas.

Para abolir os preconceitos e mostrar que nada é mais bonito que a inteligéncia, Cien elegeu a
apresentadora de televisdo Andreia Rodrigues para protagonizar a primeira campanha em nome
proprio da marca, “Beleza Inteligente”, que tem autoria criativa da agéncia de publicidade BAR.

Com mais de 100 referéncias de produtos em vdrios segmentos, desde os cuidados de rosto a
maquilhagem, passando pelos produtos de banho e pelos solares, Cien caracteriza-se pelo seu baixo
preco e alta qualidade, configurando-se como a alternativa inteligente para as smart shoppers da
atualidade. O creme hidratante Cien Aqua foi, alids, considerado pela DECO Proteste como o Melhor
do Teste e Escolha Acertada em 2016.

De acordo com Filipa Appleton, Diretora de Marketing do Lidl Portugal «Este é um passo muito
importante para Cien, pois é a primeira vez que uma marca do universo Lidl é comunicada de forma
independente. Quisemos fazé-lo de forma disruptiva, desafiando preconceitos datados de beleza e
mostrar que ser bonita €, afinal, ser inteligente, intuitiva, imaginativa e curiosa em tudo, incluindo nas
compras. Aqui se insere a gama Cien, cuja qualidade premiada e preco acessivel a destina a mulheres
mais que bonitas. A Andreia Rodrigues personifica na perfeicéio a marca, tendo sido a escolha dbvia
para mostrar este novo paradigma”.
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Para a apresentadora “A beleza estd principalmente na forma como nos sentimos e agimos, é
comportamental. Estd na esséncia de cada uma de nds, nas escolhas que fazemos, na forma como
pensamos, na nossa intuigdo. E mais do que somente a imagem ou uma cara bonita. Foi por isso com
todo o prazer que aceitei o convite Cien para ser a cara desta marca que uso no dia-a-dia e que sinto
ja como minha, e de exemplificar que ser bonita é ter a inteligéncia para fazer sempre as melhores
escolhas.”

A campanha multimeios Cien, com criatividade da BAR, foi lancada ontem em televisdao, mupis,
outdoors e imprensa, bem como em todos os canais préprios do Lidl Portugal, mostrando que nada é
mais bonito que a inteligéncia!

Sobre o Lidl & Cia. - Lojas Alimentares

O Lidl é uma cadeia de distribui¢do alimentar de origem alem3, cuja existéncia remonta aos anos 30. Esta ativo em mais de 29 paises e conta
atualmente com cerca de 10 mil lojas em 26 paises, com mais de 200.000 colaboradores. Hd mais de 20 anos em Portugal, o Lidl tem
atualmente vérios pontos de venda e 4 entrepostos e continua a apostar na remodelagdo das suas lojas a nivel nacional procurando cumprir
a nossa promessa de Mais para Si.

A responsabilidade social é uma area muito relevante para a empresa. S6 nos ultimos cinco anos o Lidl Portugal doou cerca de 8 milhdes de
euros.
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