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Sintra, 14 julho de 2020

CAMPANHA DE VERAO DO LIDL REFORCA QUE OS SEUS
CLIENTES SAO OS MELHORES EMBAIXADORES

Este verao, o Lidl refor¢a o conceito “Ninguém nos vende como os nossos clientes”
com uma nova campanha de publicidade que promove a sua oferta variada e
completa, aliada a maxima qualidade e ao melhor prego.

No seguimento da campanha de arranque do ano, a nova campanha de verdo do Lidl volta a dar
protagonismo aos seus ‘clientes mais fiéis’, que através de um tom descontraido e humoristico, ja
caracteristico da marca, destaca a sua oferta de qualidade ao melhor preco, transversal a todos os
artigos do sortido e criteriosamente selecionada, dando resposta as necessidades atuais dos
consumidores, que aqui conseguem compor todo o seu cabaz de compras.

A campanha é composta por dois filmes. O primeiro, lancado no dia 12 de julho, mostra duas amigas
gue conversam durante uma partida de ténis. Enquanto uma questiona a oferta do Lidl, a outra
defende e reforca a variedade dos seus produtos e a oferta completa, aliados a maxima qualidade e
ao melhor prego, enquanto verdadeira fa e cliente da marca.

O segundo, que sera revelado no dia 19 julho, passa-se numa casa de férias e, novamente através de
um cliente fiel a marca, tem como objetivo desmistificar a opinido desfavoravel que algumas pessoas
tém da carne e do peixe embalado. Desta forma, é dado destaque a transparéncia de informagao sobre
estes artigos, como a rotulagem com indicacdo de origem e validade, bem como a maxima seguranca
alimentar, resultado da menor exposicdo e risco de contaminacdo. Estes fatores sdo garantidos através
do embalamento diretamente na origem em atmosfera controlada, da manutenc¢do da cadeia de frio
ao longo de todo o processo e da reposicao diaria nas lojas.

Com a criatividade d’O Escritdrio, a nova campanha multimeios estard presente em televisao, radio,
outdoor, social media e ownmedia — website, app e newsletter.
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Sobre o Lidl

Ha quase 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 7000 colaboradores, distribuidos por 258 lojas, de norte a sul do pais, e
quatro diregBes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e
Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional. O Lidl, empresa de
retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem representagdo em 32
paises e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribui¢do em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forca como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
100 mil milhdes de euros no ano fiscal de 2018.
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