COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 25 setembro de 2020

GEMEAS DO LIDL REFORCAM O CONCEITO DE BELEZA
INTELIGENTE

Nova campanha da gama Cien, para cuidados de cabelo, demonstra que o conceito
de beleza continua a passar por fazer escolhas inteligentes — e nada melhor do que
uma prova cega entre duas gémeas para o ilustrar.

Com elevada qualidade a um preco bastante acessivel, a marca Cien, continua a reforcar o conceito de
“beleza inteligente” e a provar que é possivel ter produtos de exceléncia a precos baixos, através da
sua gama de cuidados para cabelo.

Num tom descontraido e com o humor caracteristico da marca, o filme da nova campanha mostra duas
irmas gémeas, numa prova cega, em que cada uma é convidada a experimentar diferentes produtos
para cabelo sem saber qual a marca que irdo utilizar, uma delas utiliza o champ6 Cien Provitamina e
outra um dos champ6s mais famosos do mercado. A conclusdo do filme vem reforcar que a qualidade
dos produtos experimentados é a mesma e o que apenas difere é o preco, sendo que o da marca Cien
é bastante mais acessivel.

A gama Cien para cuidados de cabelo, com ingredientes como argao, queratina, 6leo de baobab, entre
outros, apresenta varios produtos de exceléncia desde champos, amaciadores, 6leos e muito mais. A
marca Cien, que ja arrecadou varios prémios como Escolha do Consumidor 2020 e 2019 na categoria
“Marca de Distribuicdo Higiene e Beleza, Top Beleza e Produto do Ano 2018 e 2019, Top Beleza 2017,
entre muitos outros, é a escolha perfeita aliada a maxima qualidade e ao melhor preco.

Com a criatividade d’O Escritério, a nova campanha multimeios serd lancada no dia 27 de setembro.
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Sobre o Lidl:

Ha 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 7000 colaboradores, distribuidos por mais de 259 lojas, de norte a sul do pais, e
quatro direcGes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e
Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 11.200 lojas e mais de 200 centros de distribuicdo em 29 paises.
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O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagGes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com mais de 310.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
113 mil milhdes de euros no ano fiscal de 2019.
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