COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 26 de outubro de 2020

22 EDICAO DO PROGRAMA MAIS AJUDA

PROGRAMA PARA A INOVACAO SOCIAL PROCURA MAIS
AJUDA PARA IDOSOS

As escolhas responsaveis dos clientes Lidl e dos ouvintes da Renascenga, da RFM e
da Mega Hits vao voltar a contribuir para uma sociedade mais justa e equilibrada.
Neste Natal, por cada taldao de compra com artigos Deluxe, gama exclusiva Lidl, os
portugueses estarao a contribuir para apoiar projetos de inovagao social dirigidos
ao bem-estar dos idosos e a capacidade de gerar emprego — problemas sociais cada
vez mais evidentes no contexto de pandemia.

Esta de volta o programa desenvolvido pelo Lidl Portugal e as rddios Renascenga, RFM e Mega-Hits,
em parceria com a consultora de inovacdo colaborativa Beta-i que desafia IPSSs e startups a
desenvolverem projetos inovadores com impacto social, capazes de encontrar novas respostas para
problemas sociais. No ano passado, o programa Mais Ajuda entregou 150 mil euros a 6 projetos
diferenciadores de apoio a comunidade.

Esta 22 edi¢do, e dada a necessidade uma de uma maior resposta ao contexto atual, comeca cerca
de um més mais cedo do que a anterior, alargando-se assim a sua durag¢do, na expetativa de uma
maior adesao por parte dos portugueses. Assim, entre 26 de outubro e 31 de dezembro de 2020,
por cada taldo de compras que inclua produtos da gama Deluxe, o Lidl contribuird com 0,20€ para
este programa, cujo valor acumulado serd posteriormente entregue aos projetos vencedores.

Adicionalmente e tendo em conta os desafios sociais atuais fruto da pandemia, todos os projetos,
quer sejam de IPSSs, ou equiparadas, quer de startups, deverao ter como beneficiarios uma franja
muito fragilizada da populagdo - os idosos. Por sua vez, serdo também beneficiados na sua
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avaliagdo, os projetos com capacidade de geracdo de emprego, igualmente importante nos dias
que correm.

De acordo com Vanessa Romeu, Diretora de Comunicacdo Corporativa do Lidl Portugal
“Acreditamos que este Programa faca agora ainda mais sentido, dada a atual conjuntura
econdmica e social que atravessamos, decorrente da pandemia Covid-19. O Lidl tem procurado
sempre ajudar os mais vulnerdveis e, novamente com o Mais Ajuda, desafiamos os cidaddos a
juntarem-se a nds, através das suas escolhas responsdveis. O atual contexto mostrou-nos a
importdncia da resiliéncia e adaptabilidade e este programa de inovagdo social permite também
desenvolver essas competéncias.”

Para Isabel Figueiredo, Adjunta do Presidente do Grupo Renascenca Multimédia, “o Grupo
Renascenca Multimédia congratula-se com esta segunda edigdo do Mais Ajuda, uma iniciativa que
ja conquistou um espacgo relevante no exercicio da solidariedade social, tdo decisiva neste tempo
que vivemos. Queremos também testemunhar como é para nds gratificante, este trabalho em
parceria com o Lidl e a Beta-i. Unindo esforcos, conhecimentos e capacidades, consequimos chegar
mais perto de tantos que precisam de todos.”

Segundo Pedro Rocha Vieira, Co-Founder e CEO da Beta-i, "ndo hd nada mais importante para a
criagbio de uma cultura de inovagdo, e para a geragdo de resultados no seu entorno, do que a
sustentacdo das iniciativas desenvolvidas para o efeito. E nada é mais relevante para este processo
do que a colaboragdo entre os diferentes agentes que o fazem acontecer. Por isso, é uma satisfacdo
para a Beta-i sermos novamente os gestores técnicos de inovacdo do Mais Ajuda, e dentro do
espirito que nos define enquanto uma consultora: o da colabora¢do entre todas as partes envolvidas
em prol de beneficios comuns. Neste caso, o Lidl, as startups, as IPSSs, os experts da Beta-i e, é claro,
os seniores da nossa sociedade - que jd representam mais de um quinto da populagdo portuguesa
e que, consoante a sua situagdo econémica e geogrdfica, necessitam de ainda mais ajuda neste
cendrio quotidiano de enfrentamento do COVID-19."

A selecdo dos projetos vencedores ficard a cargo de um juri especialista, com um percurso
reconhecido na drea da inovagdo, comunicacdo, empreendedorismo e impacto social,
nomeadamente: Filipe Almeida — Presidente da Estrutura Portugal Inovag¢do Social, Isabel
Figueiredo — Adjunta do Presidente do Conselho de Geréncia do Grupo Renascenga Multimédia,
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Luis de Melo Jerénimo - Diretor dos Programas Gulbenkian Coesdo e Integragdo Social e Gulbenkian
Sustentabilidade da Fundacgdo Calouste Gulbenkian, Pedro Rocha Vieira — CEO e Co-fundador da
Beta-i e Vanessa Romeu — Diretora de Comunicagdo Corporativa do Lidl Portugal.

As candidaturas para participacdao abrem em janeiro de 2021, apds o apuramento do valor final.

A primeira edicdo do programa “Mais Ajuda”gerido em parceria com a Beta-i, foi de comprovado
sucesso, tendo reunido mais de 700 candidaturas de projetos de inovacado social, envolvendo os
portugueses, que contribuiram para serem entregues 150 000€ a trés IPSS e trés Startups. Os
vencedores destacaram-se pelo seu impacto e abrangéncia nacional, assim como pelas suas
respostas diferenciadoras a diversos problemas sociais, nomeadamente: uma ferramenta digital,
em contexto terapéutico da fala, que permite rastreios precoces (Projeto Happies, da Pixelability);
uma plataforma que junta migrantes e refugiados e apoia a aprendizagem de linguas (Speak);
programas educativos para criancas permitindo que desenvolvam competéncia tecnoldgicas e
intangiveis (The Inventors); a garantia da continuidade do processo educativo de criancas e jovens
com cancro (Projeto Aprender Mais, da Acreditar); uma rede de protegdo de criangas com base nas
ligacGes dos seus telemdveis (Projeto Miudos e Graudos, da Associagdo Portuguesa de Criangas
Desaparecidas) e um programa que promove as competéncias socio-educativas da populagdo
escolar das zonas rurais e isoladas (Projeto Mutualista com as Criangas, da Associagdo Mutualista
Covilhanense).

Sobre o Lidl:

Ha 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 7000 colaboradores, distribuidos por mais de 259 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro dire¢Ges regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra
(Centro) e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl
Portugal contribuiu com 2.120 milhdes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 11.200 lojas e mais de 200 centros de distribuigdo em 29 paises.
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O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de
processos determinam as operagGes didrias nas lojas, centros de distribuicdo regionais e servigos. A sede do Lidl,
localizada na cidade alemd de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos
standardizados.

O Lidl conta atualmente com mais de 310.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano,
a forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em
todos os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade
€ cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por
isso centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas
superiores a 113 mil milhGes de euros no ano fiscal de 2019.

A Beta-i é um agente-chave do ecossistema de inovagdo em Portugal e na Europa. Em seus 10 anos de histdria, cresceu
ao lado da comunidade de inovagdo do pais e, ao acompanhar o seu crescimento, transformou-se de uma associagdo de
promogdo do empreendedorismo e inovagdo, numa consultoria especializada em inovagdo colaborativa com alcance
global. Todo o conhecimento e rede de alcance construidos ao longo do tempo sdo agora implementados em programas
de inovagdo corporativa e aceleragdo de ecossistemas, conectando empresas e 6rgdos publicos em 20 paises e 4
continentes com um enorme e crescente banco de dados de startups portuguesas e internacionais. Com 50 pessoas de
15 paises a trabalhar na equipe principal, a Beta-i é, entre muitos outros projetos, a gestora do mais importante programa
de inovagdo aberta para a industria de Energia do mundo (Free Electrons); a parceira técnica do primeiro sandbox
regulatério de fintech em Angola, juntamente com o Banco Nacional de Angola; e foi recentemente galardoada pela
revista norte-americana Global Finance, como um dos melhores centros de inovagdo em fintech do mundo, segundo o

ranking anual Best Financial Innovation Labs 2020.
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