COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, novembro de 2020

ESTE NATAL, NINGUEM VENDE O LIDL COMO OS SEUS
CLIENTES E NINGUEM AJUDA COMO ELES

Com a aproximac¢ao da quadra natalicia, o Lidl reforca o conceito “Ninguém nos
vende como os nossos clientes”, com uma nova campanha publicitaria que promove
a oferta completa do seu sortido fixo e das suas gamas exclusivas, Deluxe e Favorina,
aliadas 3 maxima qualidade e ao melhor pre¢o. A semelhanga do ano passado, a
gama Deluxe contribui para o programa promotor de inovagao social Mais Ajuda,
pelo que a campanha conta com um segundo video alusivo — “Ninguém ajuda como
0s nossos clientes”.

Comprometido a ajudar as familias portuguesas na preparacado da época mais magica do ano, o Lidl
volta a dar protagonismo aos seus clientes ‘estrela’ —os melhores embaixadores da marca - através de
uma campanha que destaca a oferta variada do seu sortido fixo e de duas das suas gamas exclusivas,
Deluxe e Favorina, refor¢gando que no Lidl hd tudo o que os portugueses precisam para o seu Natal.

Num tom descontraido e com o humor ja caracteristico da marca, o filme da campanha mostra uma
familia nos ultimos preparativos para o almogo do dia de Natal. Perante uma mesa recheada com todos
os pratos e iguarias tipicas da época, parece que a anfitrid passou dias inteiros nas compras, enquanto,
na verdade, comprou tudo, numa Unica ida as compras, no Lidl. Orgulhosa com as suas escolhas,
comega a enumerar todos os produtos da sua ementa de Natal — os tradicionais artigos consumidos
pelos portugueses nesta quadra: o peru, o bacalhau, o cabrito, o azeite, o bolo-rei, entre outros, ao
mesmo tempo que destaca os precos acessiveis. A medida que o faz, a sua voz transforma-se na ‘voz
do Lidl’, como se de um verdadeiro anuncio promocional do Lidl se tratasse, confirmando que de facto,
“Ninguém nos vende como os nossos clientes”.

A campanha inclui também um segundo video — ‘Ninguém ajuda como os nossos clientes’ — que
destaca o cariz solidario da gama Deluxe, em que, a semelhanga do ano passado, até 31 de dezembro,
por cada taldo de compras que inclua produtos da mesma, o Lidl dard 0,20€ para o programa Mais
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Ajuda, promotor de inovagao social, que visa procurar solucées para importantes causas da sociedade
portuguesa.

O video segue a mesma linha narrativa e, tal como no primeiro, a anfitria assume a ‘voz do Lidl’ ao
explicar como ao comprar produtos Deluxe, os clientes estdo a ajudar uma franja muito fragilizada da
populacdo — os idosos — que serdo os beneficidrios desta segunda edicdo do programa. O mesmo
privilegiara ainda projetos que contribuam para a criacdo de emprego.

A nova campanha multimeios com a criatividade d’O Escritdrio, ira lancar o primeiro video ‘Ninguém
nos vende como os nossos clientes’ no dia 8 de novembro e estard presente em televisdo, radio,
outdoor, social media e canais digitais do Lidl — website, app e newsletter. O segundo video ‘Ninguém
ajuda como os nossos clientes’ sera lancado no dia seguinte, dia 9 de novembro, disponivel em
televisdo, social media e nos canais digitais do Lidl.
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Coordenacdo de Pés Produgdo: Neia Oliveira
Edicdo: José Barreiros
BTS: Margarida Nina

P6s Producao:

Correccao de Cor: Spectacular Studio
P6s Produgao Imagem: Light Film
Pd6s Producdo Som: Som de Lisboa

Sobre o Lidl:

Ha 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 7000 colaboradores, distribuidos por mais de 259 lojas, de norte a sul do pais, e
quatro dire¢Oes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e
Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 11.200 lojas e mais de 200 centros de distribuicdo em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operacgGes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsdvel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com mais de 310.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuacao: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
113 mil milhGes de euros no ano fiscal de 2019.
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