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Sintra, dezembro de 2020

‘DA MINHA TERRA’: PROJETO LIDL DE APOIO A
PRODUTORES NACIONAIS REUNE 180 CANDIDATURAS

A mais recente iniciativa do Lidl Portugal de apoio a produ¢ao nacional — ‘Da Minha
Terra’ — reuniu 180 propostas, em apenas um més. As apresentag¢des presenciais, nas
areas de Charcutaria, Queijos, Doces e Bolos Secos, ja decorreram.

O projeto Da Minha Terra, a mais recente iniciativa do Lidl Portugal lancada em finais de setembro
para apoiar produtores portugueses, reuniu, em apenas um més, um total de 180 candidaturas nas
areas da Charcutaria, Queijos, Doces e Bolos Secos — um numero que reforca a relevancia desta
oportunidade, sobretudo no atual contexto de dificuldade que os produtores nacionais atravessam.

As candidaturas, que decorreram entre 28 de setembro e 31 de outubro, foram avaliadas de acordo
com o critérios previamente definidos - capacidade de fornecimento de forma regular no minimo de
50 lojas Lidl; possuir uma certificagdo de qualidade minima HACCP (entre outras que tenham);
identificar produtos com certificagdo DOP, IGP, ETG, entre outras; identificar se sdo empresa com Selo
PME; qual a percentagem de matéria prima nacional no produto; capacidade de desenvolvimento de
‘caixas expositoras’; —e potencial dos produtos propostos.

Do total das candidaturas recebidas, das mais variadas regiGes de todo o pais, o Lidl selecionou cerca
de 70 produtores que, por cumprirem os critérios pré-definidos na sua totalidade, foram convidados
a apresentar os seus produtos de forma presencial num formato de pitch.

Este momento permitiu conhecer de forma mais aprofundada os diferentes produtores, sendo notavel
a vontade de ultrapassar as adversidades que muitos enfrentam no atual contexto, bem como a
qualidade dos produtos portugueses, revelando o que melhor se faz em Portugal. Adicionalmente, foi
possivel conhecer empresas familiares, que remontam a varias geragdes, e contam com a ambigdo de
crescer e modernizar as mesmas, procurando inovar.
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Apds este momento, seguir-se-a o teste e degustacdo dos produtos, bem como as potencialidades de
cada produtor e respetivos artigos.

De acordo com Alexandra Borges, Diretora Geral de Compras do Lidl Portugal “As candidaturas ao
projeto Da Minha Terra superaram as nossas expectativas. Esta é, mais uma prova, da importdncia
deste projeto e da responsabilidade que sentimos enquanto um dos principais players no setor do
retalho alimentar a atuar em Portugal, perante este contexto de maior adversidade para muitos
produtores nacionais.”

Todos os produtos que entrarem a propdsito desta iniciativa serdo comercializados com a chancela ‘Da
Minha Terra’, e estardo disponiveis em dreas especificas nas lojas Lidl, de acordo com as necessidades
do produto em questdo. Como forma de dar a conhecer os seus produtos e potenciar o seu negdcio o
Lidl ird manter a marca e nome do produtor, ajudando também desta forma ao sucesso dos negécios
dos pequenos produtores.

O apoio a produgao nacional é uma das prioridades do Lidl, que ao longo dos anos tem vindo a
intensificar o seu compromisso, apostando num trabalho de proximidade e relagdes de verdadeira
parceria com produtores e fornecedores portugueses. S6 no ano de 2019, o Lidl ajudou a exportar 228
produtos nacionais no valor de cerca de 150 milhdes de euros, impulsionando as vendas de 85
fornecedores e no primeiro semestre de 2020, aumentou em 15% em valor as compras aos produtores
nacionais, face a 2019.

Sobre o Lidl:

Ha 25 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 7500 colaboradores, distribuidos por 260 lojas, de norte a sul do pais, e quatro
diregGes regionais e entrepostos, para além da sede: Famalicdo (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e Palmela (Sul).
Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal contribuiu com 2.120
milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 11.200 lojas e mais de 200 centros de distribuicdo em 29 paises.
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O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagGes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com mais de 310.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mituo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negédcios e Sociedade.

De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a
113 mil milhdes de euros no ano fiscal de 2019.
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