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LIDL MANTÉM PREÇO DE CARREGAMENTO DE VEÍCULOS 
ELÉTRICOS, NÃO COBRANDO NOVA TARIFA AOS SEUS CLIENTES  
 
A pensar nos seus clientes, o Lidl Portugal assume a diferença da nova tarifa cobrada pela 

Entidade Gestora da Rede de Mobilidade Elétrica (EGME), mantendo o preço final da sua 

componente de operação em 0,08€ por minuto, permanecendo assim um custo inferior face 

ao preço de mercado e, sem qualquer taxa de ativação.  

 
No âmbito da política de sustentabilidade que tem vindo a implementar e com o objetivo de promover 

a mobilidade de baixo impacto ambiental, o Lidl Portugal vai assumir a nova tarifa imposta pela 

Entidade Gestora da Rede de Mobilidade Elétrica (EGME) a partir de 1 de maio, garantindo desta forma 

que esta taxa adicional não é passada aos seus clientes.  

Por cada carregamento efetuado num dos mais de 50 postos de carregamento elétrico que conta de 

norte a sul do país, o Lidl Portugal não irá cobrar a taxa de 16,57 cêntimos aplicada aos operadores de 

pontos de carregamento (OPC), suportando esse valor. Assim sendo, o Lidl irá manter o preço final de 

operação em 0,08€ por minuto, sem qualquer taxa de ativação adicional, um custo inferior face ao 

preço de mercado. Estas tarifas representariam 6% do preço final da Componente de Operação (OPC) 

cobrada aos clientes Lidl, assumindo um carregamento médio de 30 minutos. Assim sendo, cada vez 

que carregarem os seus carros elétricos num posto Lidl, os clientes irão poupar 16,57 cêntimos. 

Adicionalmente, o Lidl reforça o benefício da conveniência para o seu cliente: carregar o carro 

enquanto vai às compras.  

O Lidl assumiu o compromisso de instalar, até fevereiro de 2021, uma rede estratégica de mais 40 

postos de carregamento para carros elétricos, permitindo aos utilizadores viajarem de Norte a Sul do 

país, e garantindo a autonomia necessária entre todos. Apoiado institucionalmente pelo Ministério do 

Ambiente e da Ação Climática, este compromisso reforça o empenho do Lidl na contribuição para uma 

mobilidade mais amiga do ambiente, num momento em que o país tem vindo a fortalecer o seu 

empenho para atingir a neutralidade carbónica até 2050.  
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Sobre o Lidl: 
Há mais de 25 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 8200 colaboradores, distribuídos por mais de 260 lojas, de norte a sul do 

país, e quatro direções regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e 

Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal 

contribuiu com 2.120 milhões de euros a nível de geração de riqueza, representando 1% do PIB nacional. 
O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível europeu. Tem 

representação em 32 países e conta com cerca de 10.800 lojas e mais de 160 centros de distribuição em 29 países. 
O Lidl aposta no fornecimento de produtos de máxima qualidade ao melhor preço. A simplicidade e a orientação de processos 

determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, localizada na cidade 

alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos standardizados. 
O Lidl conta atualmente com cerca de 287.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a 

força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos os 

países onde está presente. 
No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por isso 

centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade. 
De acordo com a LZ Retailytics, o Grupo Schwarz é o maior retalhista alimentar da Europa, tendo gerado vendas superiores a 

100 mil milhões de euros no ano fiscal de 2018. 
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