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Sintra, setembro 2021

LIDL LANCA OS PRIMEIROS CHOCOLATES CERTIFICADOS
VEGAN, ATRAVES DA SUA MARCA PROPRIA, FIN CARRE

Acompanhando as tendéncias de consumo e indo ao encontro do que os seus clientes
procuram, o Lidl lang¢a dois novos chocolates vegan e sustentaveis, da sua marca Fin
Carré, que vém reforgar a oferta nesta categoria.

Para responder a crescente procura por produtos de origem vegetal, o Lidl acaba de integrar no seu
sortido, os primeiros chocolates vegan, da sua marca propria Fin Carré. Com dois sabores diferentes,
Chocolate com Avelds e Chocolate com Cookies, disponiveis de forma permanente nas suas mais de
260 lojas, a 1,99 euros cada, para além de ndo incluirem leite na sua composicdo, ambos possuem
certificacdo Fairtrade.

A certificagdo Fairtrade assegura que o cacau foi adquirido respeitando a norma de prego minimo,
nunca abaixo dos custos de producdo, e protege os produtores das oscilacées de preco, promovendo
melhores condi¢des de trabalho e a valorizagdo e respeito pelo ambiente. De forma a apoiar o cacau
certificado, o Lidl trabalha intensivamente com as organiza¢Ges de certificagdo reconhecidas
internacionalmente como a Fairtrade, UTZ e Rainforest Alliance. O programa UTZ agora faz parte da
Rainforest Alliance e, em julho de 2021, entrou em vigor o seu novo programa de certificacdo, através
do qual é possivel verificar que os agricultores seguem praticas agricolas mais sustentdveis que
protegem as florestas, melhoram as suas condicdes de vida, promovem os direitos humanos e ajudam-
nos a mitigar e a adaptar-se a crise climatica. Desde 2016 que o cacau para os chocolates Fin Carré tem
a certificagdo UTZ e Fairtrade e, desde 2019, que todo o cacau presente nos produtos de marca prépria
do Lidl Portugal é 100% certificado, de origem sustentavel.

O Lidl assume diversas politicas de compra responsavel, através das quais exige requisitos e
certificacGes especificas aos seus fornecedores, especialmente nos produtos cuja matéria-prima é
considerada critica a nivel de impacto ambiental e social. Em conjunto com os seus fornecedores e
organizagdes externas, disponibiliza aos seus clientes uma oferta de mais de 600 produtos certificados,
com a maxima qualidade ao melhor preco.

Lidl Portugal
Departamento de Comunicagdo: T: 219 102 277 | E: press@lidl.pt
Press Club: Margarida Borges | T: 21 011 33 20| E: margarida@pressclub.pt


mailto:press@lidl.pt

COMUNICADO DE IMPRENSA

Em Portugal, a sua oferta fixa vegan tem vindo a aumentar, tendo lancado um Hamburguer e Picado
100% vegans da sua marca propria, Next Level Meat, e mais recentemente o primeiro vinho vegan
certificado de origem nacional, Indelével Vegan Tinto Regional Alentejano, de marca exclusiva.
Adicionalmente, a oferta nesta categoria é muitas vezes complementada com as semanas Vemondo,
dedicadas ao vegetarianismo e veganismo, com produtos como salsinhas vegetarianas, massa
recheada vegan, falafel, entre muitos outros.

Sobre o Lidl:

Ha mais de 25 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 8200 colaboradores, distribuidos por mais de 260 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro dire¢Ges regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representagdo em 32 paises e conta com cerca de 11.550 lojas e mais de 200 centros de distribuicdo em 29 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes didrias nas lojas, centros de distribuicdo regionais e servigcos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concec¢do e estrutura de todos os processos standardizados.

O Lidl conta atualmente com mais de 341.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
0s paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas préprias acdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturagdo de 125,3 mil milhdes de
euros no ano fiscal de 2020.

Lidl Portugal
Departamento de Comunicagdo: T: 219 102 277 | E: press@lidl.pt
Press Club: Margarida Borges | T: 21 011 33 20| E: margarida@pressclub.pt


mailto:press@lidl.pt

