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LIDL VOLTA A SER A INSÍGNIA MAIS PREMIADA NO “SABOR 
DO ANO”, PELO QUARTO ANO CONSECUTIVO 
 

Foram 37 os artigos de marcas próprias do Lidl Portugal que receberam a distinção 

‘Sabor do Ano’ com os selos ‘Clássico’, ‘Sustentável’, ‘Vegan’, ‘Bio’ e ‘Inovação’ em 

32 categorias. 

 

Pelo quarto ano consecutivo, o Lidl é a insígnia mais premiada na edição do “Sabor do Ano”, prémio 

de qualidade líder no setor alimentar em Portugal que distingue os produtos pelas suas qualidades 

gustativas. No total, em 2022, foram reconhecidos 37 produtos de marcas próprias do Lidl, em 32 

categorias. 

 

Estando a Sustentabilidade presente no ADN do Lidl e sendo esta vivida integralmente através da 

adoção de boas práticas económicas, ambientais e sociais ao longo da sua cadeia de valor, foram 

distinguidos 7 produtos com o selo ‘Sabor do Ano Sustentável’. São exemplos deste, o Gelado de 

Baunilha e Amêndoa Bon Gelati com a certificação Rainforest Alliance, a Posta de Pescada do Chile 

Ocean Sea com certificação MSC ou o Chocolate de Leite com Caramelo Salgado e Amêndoas Way to 

Go com certificação Fairtrade. Em conjunto com os seus fornecedores e organizações externas, o 

retalhista disponibiliza aos seus clientes uma oferta de mais de 600 produtos certificados, sempre com 

a máxima qualidade ao melhor preço. 

 

Atendendo à crescente procura por produtos de origem vegetal, o Lidl Portugal tem vindo a reforçar 

o seu sortido nesta categoria, tendo sido distinguido com o selo ‘Sabor do Ano VEGAN’, com 4 

produtos – Lasanha vegan, Pesto Basílico vegano, o Hambúrguer Next Level e Picado Next Level. 

Focado na proteção do clima, o Lidl trabalha diariamente para oferecer produtos sustentáveis e de alta 

qualidade, dando aos seus clientes a opção de escolher alternativas cada vez mais amigas do planeta. 

Nesse sentido, possui uma seleção de produtos vegan e vegetarianos, da sua gama Vemondo, todos 

eles neutros em carbono, que procuram reduzir a emissão de gases com efeito de estufa - e que 

contribuem igualmente para uma alimentação saudável e diversificada, sendo também produtos 

responsáveis, através da sua certificação V Label.  

 

Sintra, 02 de fevereiro 2022 

mailto:press@lidl.pt


 

COMUNICADO DE IMPRENSA 

Lidl Portugal  

Departamento de Comunicação: T: 219 102 277 | E: press@lidl.pt 

Press Club: Margarida Borges | T: 21 011 33 20| E: margarida@pressclub.pt 

 

Comprometido também com um aumento do número de produtos biológicos nas suas lojas e com 

uma qualidade garantida através da certificação dos processos de produção - a ausência de pesticidas 

e uma maior sustentabilidade ecológica e social - o Lidl Portugal foi distinguido com 8 produtos ‘Sabor 

do Ano BIO’, sendo exemplos destes o Vita D’or Bio Óleo de Coco virgem ou as Bio Cápsulas de Café 

Compostáveis da sua marca Bellarom.  

 

Com o selo ‘Sabor do Ano Clássico’ foram distinguidos 16 produtos, como as Amêndoas Alesto, o 

Queijo Flamengo em fatias Terra do Vento ou os Lombos de Salmão. Por último, com o selo ‘Sabor do 

Ano Inovação’ foram distinguidos 2 artigos – Pudim com proteína de chocolate e o Iogurte com 

proteína de framboesa-romã, ambos da marca Milbona – comprovando que a par de um sortido 

certificado e criteriosamente selecionado, o Lidl procura inovar acompanhando as tendências de 

mercado.  

 

O Sabor do Ano é uma avaliação realizada por um painel de consumidores portugueses que, através 

de uma prova cega, testam e avaliam os produtos numa escala de 0 a 10, de acordo com o seu sabor, 

textura, odor, aspeto e satisfação global. Apenas os produtos que obtêm a pontuação mais alta na 

categoria são distinguidos. 
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Sobre o Lidl: 
Há mais de 25 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 8200 colaboradores, distribuídos por mais de 267 lojas, de norte a sul do 

país, e quatro direções regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) 

e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal 

contribuiu com 2.120 milhões de euros a nível de geração de riqueza, representando 1% do PIB nacional. 

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível europeu. Tem 

representação em 32 países e conta com cerca de 11.550 lojas e mais de 200 centros de distribuição em 30 países. 

O Lidl aposta no fornecimento produtos de máxima qualidade ao melhor preço.  A simplicidade e a orientação de processos 

determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, localizada na cidade 

alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos estandardizados. 

O Lidl conta atualmente com mais de 341.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a 

força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos 

os países onde está presente. 

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por isso 

centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade. 

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturação de 125,3 mil milhões de 

euros no ano fiscal de 2020. 
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