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Sintra, 02 de fevereiro 2022

LIDL VOLTA A SER A INSIGNIA MAIS PREMIADA NO “SABOR
DO ANO”, PELO QUARTO ANO CONSECUTIVO

Foram 37 os artigos de marcas proprias do Lidl Portugal que receberam a distingao
‘Sabor do Ano’ com os selos ‘Classico’, ‘Sustentavel’, ‘Vegan’, ‘Bio’ e ‘Inovagao’ em
32 categorias.

Pelo quarto ano consecutivo, o Lidl é a insignia mais premiada na edi¢cdo do “Sabor do Ano”, prémio
de qualidade lider no setor alimentar em Portugal que distingue os produtos pelas suas qualidades
gustativas. No total, em 2022, foram reconhecidos 37 produtos de marcas préprias do Lidl, em 32
categorias.

Estando a Sustentabilidade presente no ADN do Lidl e sendo esta vivida integralmente através da
adocdo de boas praticas econdmicas, ambientais e sociais ao longo da sua cadeia de valor, foram
distinguidos 7 produtos com o selo ‘Sabor do Ano Sustentavel’. S3o exemplos deste, o Gelado de
Baunilha e Améndoa Bon Gelati com a certificacdo Rainforest Alliance, a Posta de Pescada do Chile
Ocean Sea com certificagdo MSC ou o Chocolate de Leite com Caramelo Salgado e Améndoas Way to
Go com certificacdo Fairtrade. Em conjunto com os seus fornecedores e organizagdes externas, o
retalhista disponibiliza aos seus clientes uma oferta de mais de 600 produtos certificados, sempre com
a maxima qualidade ao melhor prego.

Atendendo a crescente procura por produtos de origem vegetal, o Lidl Portugal tem vindo a reforgar
o seu sortido nesta categoria, tendo sido distinguido com o selo ‘Sabor do Ano VEGAN’, com 4
produtos — Lasanha vegan, Pesto Basilico vegano, o Hamburguer Next Level e Picado Next Level.
Focado na protecdo do clima, o Lidl trabalha diariamente para oferecer produtos sustentdveis e de alta
qualidade, dando aos seus clientes a op¢ao de escolher alternativas cada vez mais amigas do planeta.
Nesse sentido, possui uma sele¢ao de produtos vegan e vegetarianos, da sua gama Vemondo, todos
eles neutros em carbono, que procuram reduzir a emissdo de gases com efeito de estufa - e que
contribuem igualmente para uma alimentagdo saudavel e diversificada, sendo também produtos
responsaveis, através da sua certificacdo V Label.
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Comprometido também com um aumento do ndimero de produtos bioldgicos nas suas lojas e com
uma qualidade garantida através da certificacdo dos processos de producdo - a auséncia de pesticidas
e uma maior sustentabilidade ecoldgica e social - o Lidl Portugal foi distinguido com 8 produtos ‘Sabor
do Ano BIO’, sendo exemplos destes o Vita D’or Bio Oleo de Coco virgem ou as Bio Capsulas de Café
Compostdaveis da sua marca Bellarom.

Com o selo ‘Sabor do Ano Classico’ foram distinguidos 16 produtos, como as Améndoas Alesto, o
Queijo Flamengo em fatias Terra do Vento ou os Lombos de Salmao. Por ultimo, com o selo ‘Sabor do
Ano Inovagao’ foram distinguidos 2 artigos — Pudim com proteina de chocolate e o logurte com
proteina de framboesa-roma, ambos da marca Milbona — comprovando que a par de um sortido
certificado e criteriosamente selecionado, o Lidl procura inovar acompanhando as tendéncias de
mercado.

O Sabor do Ano é uma avaliacdo realizada por um painel de consumidores portugueses que, através
de uma prova cega, testam e avaliam os produtos numa escala de 0 a 10, de acordo com o seu sabor,
textura, odor, aspeto e satisfacdo global. Apenas os produtos que obtém a pontuagdo mais alta na
categoria sao distinguidos.
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Sobre o Lidl:

Ha mais de 25 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 8200 colaboradores, distribuidos por mais de 267 lojas, de norte a sul do
pais, e quatro dire¢Ges regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional.

O Lidl, empresa de retalho pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu. Tem
representacdo em 32 paises e conta com cerca de 11.550 lojas e mais de 200 centros de distribuicdo em 30 paises.

O Lidl aposta no fornecimento produtos de maxima qualidade ao melhor prego. A simplicidade e a orientagdo de processos
determinam as operagdes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sede do Lidl, localizada na cidade
alema de Neckarsulm, é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos estandardizados.

O Lidl conta atualmente com mais de 341.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, a
forga como um resultado e o respeito mituo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da empresa em todos
os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas proprias agdes tém efeitos reais e por isso
centra-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturagdo de 125,3 mil milhdes de
euros no ano fiscal de 2020.
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