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‘DA MINHA TERRA’: 2ª EDIÇÃO DO PROGRAMA DO LIDL DE 

APOIO À PRODUÇÃO NACIONAL RECEBE MAIS DE 160 

CANDIDATURAS 

 
Lançada em outubro de 2021, a 2ª edição da iniciativa ‘Da Minha Terra’ voltou a 

desafiar os produtores nacionais a apresentarem os seus artigos, com a 

possibilidade de integrarem o portfólio de fornecedores do retalhista. Foram 

recebidas 161 candidaturas, de norte a sul do país, nas mais diversas categorias. 

 
Foram 161 os produtores nacionais que responderam ao repto lançado pelo Lidl na 2ª edição do 

programa ‘Da Minha Terra’, que tem como objetivo apoiar os pequenos e médios produtores 

portugueses, na sequência do contexto provocado pela pandemia, através da criação de um canal 

direto para a entrada de novos fornecedores nas lojas Lidl – mais de 268 lojas, de norte a sul do 

país. 

 

Provenientes das mais variadas regiões de Portugal, o maior número de candidaturas registou-se 

em Lisboa, Leiria, Porto e Beja, com um total de 56 candidaturas, estando 105 distribuídas pelos 

restantes distritos. 

Bolos, laticínios, charcutaria e vinhos foram as categorias de produtos com o maior número de 

candidaturas. Também nas categorias de azeite, padaria, doces, bebidas espirituosas, carne e frutos 

secos foram recebidas candidaturas, num total de 30 categorias de produtos abrangidas. 

Do total das candidaturas recebidas, das mais variadas regiões de todo o país, o Lidl selecionou 

cerca de 70 produtores que, por cumprirem os critérios pré-definidos na sua totalidade e potencial 

dos produtos propostos, foram convidados a apresentar os seus produtos de forma presencial, a 

decorrer até 10 de março. Após este momento, seguir-se-á o teste e degustação dos produtos, bem 

como as potencialidades de cada produtor e respetivos artigos. 

Para Alexandra Borges, Diretora Geral de Compras do Lidl Portugal: “é com grande satisfação que 

prosseguimos com o nosso compromisso no apoio aos produtores nacionais. À semelhança da 
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primeira edição, as candidaturas deste ano superaram as nossas expectativas, revalidando a 

importância e pertinência desta iniciativa. Estamos expectantes por descobrir ainda mais sobre 

estes novos produtores que se candidataram, sabendo que resultará na integração de mais 

produtos portugueses de elevada qualidade nas nossas lojas“. 

Todos os produtos que entrarem a propósito desta iniciativa serão comercializados com a chancela 

‘Da Minha Terra’, e estarão disponíveis em áreas específicas nas lojas Lidl, de acordo com as 

necessidades do produto em questão. Como forma de dar a conhecer os seus produtos e potenciar 

o seu negócio, o Lidl irá manter a marca e nome do produtor, ajudando também, com esta 

transparência, ao sucesso dos negócios dos pequenos produtores. 

 

Sobre o Lidl: 
Há mais de 25 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 8200 colaboradores, distribuídos por 26 8 lojas, de norte a sul do país, 

e quatro direções regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) 

e Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o L idl Portugal 

contribuiu com 2.120 milhões de euros a nível de geração de riqueza, representando 1% do PIB nacional.  

Em 2022, o Lidl Portugal foi distinguido como uma das melhores empresas para trabalhar em Portugal, pelo Top 

Employers Institute. A empresa de retalho, pertencente ao grupo alemão Schwarz, é um dos líderes de mercado a nível 

europeu. Tem representação em 32 países e conta com cerca de 11.550 lojas e mais de 200 centros de distribuição em 

30 países. 

O Lidl aposta no fornecimento produtos de máxima qualidade ao melhor preço.  A simplicidade e a orientação de 

processos determinam as operações diárias nas lojas, centros de distribuição regionais e serviços. A sede do Lidl, 

localizada na cidade alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estr utura de todos os processos 

estandardizados. 

O Lidl conta atualmente com mais de 341.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do quotidiano, 

a força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalh o da empresa em 

todos os países onde está presente. 

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas pessoas, sociedade e ambiente. Para o Lidl a sustentabilidade 

é cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias. Assim, foca-se onde as suas próprias ações têm efeitos reais e por 

isso centra-se em cinco áreas de atuação: Sortido, Colaboradores, Ambiente, Parceiros de Negócios e Sociedade.  

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturação de 125,3 mil milhões de 

euros no ano fiscal de 2020. 
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