COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, fevereiro 2023

LIDL VOLTA A SER PREMIADO NO “SABOR DO ANO”, COM 32
DISTINCOES

O Lidl Portugal foi distinguido em 32 produtos das suas marcas proprias, em 29
categorias, destacando-se com os selos “Bio”, “Classico”, “Sem Lactose”,
“Sustentavel” e “Vegan”.

Em 2023, o Lidl foi reconhecido como “Sabor do Ano” em 32 artigos das suas marcas proprias, na
iniciativa que demonstra a confianca dos consumidores que provam e premeiam produtos pelas suas
gualidades gustativas, através de provas cegas. O Lidl foi distinguido com os selos “Bio”, “Cldssico”,
“Sem Lactose”, “Sustentavel” e “Vegan” nos produtos premiados em 29 categorias, tendo sido a
insignia premiada em mais categorias, demonstrando a diversificacdo e abrangéncia do seu sortido.

O “Sabor do Ano” é o prémio de qualidade lider no setor alimentar em Portugal, que utiliza uma
metodologia objetiva e clara, baseada nas propriedades funcionais do produto. Reconhecidos pela
maxima qualidade ao melhor prego, os produtos vencedores do Lidl foram os preferidos dos
consumidores nas suas categorias, tendo em conta o seu sabor, textura, odor, aspeto e satisfagdo
global.

A crescente preocupacdo do Lidl com a Sustentabilidade e adogdo das melhores praticas ambientais,

III

econdmicas e sociais, é reflexo da distingdo do retalhista com o selo “Sustentdvel”, em seis dos seus
produtos. O Lidl investe no aumento do nimero de produtos sustentaveis, tornando-os mais acessiveis
aos seus clientes, garantindo um sortido e conjunto de fornecedores certificados, através da sua
premissa de oferta de maxima qualidade ao melhor prego, aliada a maxima frescura. Os Lombos de
Salmao (ASC), a Pescada do Chile em posta (MSC) ambos marca Ocean Sea; o Chocolate Recheado King
Size Neo da Fin Carré (Fairtrade); o Gelado Mini Mix da Bon Gelati e as Capsulas de Café Ristretto
Aluminio da Bellarom (Rainforest Alliance), bem como os Lombos de Bacalhau da marca Trés Velas
(MSC), foram os produtos premiados com este selo. Os selos Fairtrade e Rainforest Alliance asseguram
aos consumidores que os produtos respeitam as melhores praticas de comércio justo e respeito pelo

ambiente. Ja a certificagdo MSC assegura a pesca sustentdvel, garantindo a preservagao das espécies
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e dos ecossistemas marinhos e a certificagdo ASC a gestdo de aquaculturas responsaveis e geridas de
forma sustentavel.

Acompanhando as tendéncias de consumo dos portugueses, que privilegiam cada vez mais uma
alimentacdo saudavel e escolhas conscientes, este ano o Lidl foi distinguido em cinco produtos com o
selo “Bio”, que tem a sua qualidade garantida através da certificacdo dos processos de producao, cujas
vantagens s3o a auséncia de pesticidas e uma maior sustentabilidade ecoldgica e social. O Lidl foi
premiado com o Bio logurte Natural, o Bio logurte com Muesli Chocolate, o Bio Bebida de Aveia da
marca Milbona os Filetes de Atum dos Acores com Azeite Bio da sua marca prépria Nixe e a Bio Baguete
de Sementes.

No que ao selo “Vegan” diz respeito, fruto da sua vasta selecdo de produtos vegan e vegetarianos que
tém vindo a ganhar maior expressdo, o Lidl foi distinguido com a Lasanha Vegan, o Esparguete de
Lentilhas Amarelas e o Esparguete de Lentilhas Vermelhas da sua marca prépria Vemondo, bem como
com a Bebida de Améndoa Milbona.

Ja o selo “Sem Lactose” foi atribuido a dois artigos do Lidl: o Pudim com Proteina de Avela e o Pudim
com Proteina de Chocolate. Estes pudins afamados Milbona, apresentam uma op¢do que responde as
necessidades especificas das pessoas intolerantes a lactose, combinando um sabor e uma textura
irresistiveis.

Por ultimo, com o selo “Classico” foram 15 os artigos de marca prépria do Lidl distinguidos na edicdo
“Sabor do Ano 2023”, sendo exemplos destes o Néctar Laranja do Algarve Solevita; os Cajus Neutros e
Mixed Nuts Alesto; o Peito de Frango do Campo, o T-Bone ou o Croissant du Lidl.

O Lidl tem sido distinguido ao longo dos anos com vdrios prémios que demonstram o seu compromisso
com a qualidade, a diversidade dos seus produtos e a sua capacidade de acompanhar as tendéncias de
mercado, seguindo sempre a sua premissa de oferecer a maxima qualidade ao melhor preco.

Sobre o Lidl:

Ha 27 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 9000 colaboradores, distribuidos por mais de 270 lojas, de norte a sul do pais, e
04 diregdes regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e Palmela
(Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2021, o Lidl Portugal contribuiu com
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2.610 milhdes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1,2% do PIB nacional; em 2022, ganhou a certificagdo
Top Employer, atribuida pelo Top Employers Institute.

Empresa de retalho, pertencente ao grupo alemdo Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu: conta com cerca
de 13.350 lojas e mais de 200 centros de distribuigcdo e entrepostos em 32 paises, apostando na disponibilizagdo de produtos
de maxima qualidade ao melhor prego e pautando-se pela simplicidade e a orientagdo de processos determinam suas as
operagdes diarias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servigos. A sua sede, localizada na cidade alema de Neckarsulm,
é responsavel pela concegdo e estrutura de todos os processos estandardizados.

Anivel internacional, o grupo Schwarz conta com mais de 550.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho
do quotidiano, a forca como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da
empresa em todos os paises onde esta presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas Pessoas, Sociedade e Ambiente. Para o Lidl, a Sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias, centrando-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores,
Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturagdo de 133,6 mil milhGes de
euros no ano fiscal de 2021.
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