COMUNICADO DE IMPRENSA

Sintra, 20 de fevereiro 2023

LIDL APRESENTA NOVA CAMPANHA “BEM-VINDO A
COMUNIDADE DE QUEM PAGA MENOS POR MAIS
QUALIDADE”

A nova campanha do Lidl Portugal mostra como é possivel fazer os melhores negdcios
através da compra de produtos das suas marcas proprias, que garantem a maxima
qualidade ao melhor preco.

“Bem-vindo a comunidade de quem paga menos por mais qualidade” é o mote da nova campanha
multimeios do Lidl Portugal que pretende mostrar como os clientes do Lidl fazem bons negécios, ao
comprarem produtos com a melhor relacdo qualidade-preco. Esta campanha explora o papel dos
clientes fiéis do Lidl, que partilham com os outros consumidores o segredo para terem sempre
produtos com a maxima qualidade ao melhor preco em suas casas.

A campanha, composta por um filme, que foi langado no passado dia 19 de fevereiro, acompanha duas
amigas que tém diferentes relacdes com o Lidl: uma é conhecedora da marca e dos seus artigos - da
padaria as ferramentas, passando pela carne - e estd a par de todas as vantagens e bons negdcios que
encontra ao comprar na insignia. Ja a sua amiga, em contraste, é lhe desconhecida a imbativel oferta
Lidl, de maxima qualidade ao melhor preco. Durante todo o filme, acompanhamos a evolucdo da
segunda amiga, que vai descobrindo, com a ajuda da primeira, o que significa comprar no Lidl e como
é que isso se traduz em encher o frigorifico de artigos a Preco Lidl, ou seja, com elevada qualidade pelo
prego que custam.

O mote do filme “Junte-se a comunidade de quem paga menos por mais qualidade” quer convidar
todos os que ainda ndo sdo clientes da marca a descobrir a diversidade de marcas préprias, realcando
o servico de padaria do Lidl, com artigos frescos regularmente; a origem portuguesa dos produtos,
nomeadamente da carne; a excelente opgao da gama Milbona; e a vasta oferta das ferramentas
Parkside.
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A nova campanha do Lidl, com a criatividade d’O Escritério, producdo da Playground e realizacdao de
Martim Condeixa, esta presente em televisao, radio, digital, lojas e folhetos do Lidl Portugal.

Com este filme, a insignia pretende mostrar a definicdo de comprar a Preco Lidl: a madxima qualidade
ao melhor preco em produtos de marca prdépria do Lidl, realcando papel dos seus clientes, que ndo
resistem em partilhar os bons negdcios que fazem ao comprarem no Lidl.

Sobre o Lidl:

Ha quase 30 anos em Portugal, o Lidl tem mais de 9000 colaboradores, distribuidos por mais de 270 lojas, de norte a sul do
pais, e 04 dire¢Oes regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) e
Palmela (Sul). Segundo um Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2018, o Lidl Portugal
contribuiu com 2.120 milhGes de euros a nivel de geragdo de riqueza, representando 1% do PIB nacional; em 2023, ganhou
novamente a certificagdo Top Employer, atribuida pelo Top Employers Institute.

Empresa de retalho, pertencente ao grupo alemao Schwarz, é um dos lideres de mercado a nivel europeu: conta com cerca
de 13.350 lojas e mais de 200 centros de distribuicdo e entrepostos em 32 paises, apostando na disponibilizagdo de produtos
de maxima qualidade ao melhor preco e pautando-se pela simplicidade e a orientagdo de processos determinam suas as
operagodes didrias nas lojas, centros de distribuigdo regionais e servicos. A sua sede, localizada na cidade alema de Neckarsulm,
é responsdvel pela concegdo e estrutura de todos os processos estandardizados.

A nivel internacional, o grupo Schwarz conta com mais de 550.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho
do quotidiano, a forca como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da
empresa em todos os paises onde estd presente.

No quotidiano, a empresa assume a responsabilidade pelas Pessoas, Sociedade e Ambiente. Para o Lidl, a Sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias, centrando-se em cinco areas de atuagdo: Sortido, Colaboradores,
Ambiente, Parceiros de Negdcios e Sociedade.

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturagdo de 133,6 mil milhdes de
euros no ano fiscal de 2021.
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