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LIDL CONTINUA A INVESTIR NA ELETRIFICAÇÃO DA SUA FROTA, 

GARANTINDO COMPROMISSO COM A SUSTENTABILIDADE   

 
Reforçando o compromisso com a sustentabilidade e rumo ao objetivo de alcançar 

a neutralidade carbónica, até 2030, o Grupo Schwarz - do qual o Lidl faz parte - 

terá 2/3 da sua frota elétrica. O Lidl Portugal já iniciou este processo com a 

substituição de 53 veículos elétricos.  

 

O Lidl está a proceder à eletrificação da sua frota promovendo a redução significativa das emissões 

de gases de efeito de estufa e poluentes. Sendo a sustentabilidade um tema estratégico e 

transversal ao negócio e a todos os países onde o Lidl está presente, até 2030, o Grupo Schwarz, 

prevê que 2/3 da sua frota, composta por 35 000 viaturas, será elétrica. Em Portugal, às nove 

viaturas elétricas já existentes na sua operação, juntam-se agora mais 53 que irão contribuir para, 

até 2030, alcançar a redução das emissões em menos 50%. 

 

Esta medida pretende tornar as atividades comerciais do Lidl mais sustentáveis e é complementar 

à estratégia de mobilidade verde que a empresa tem vindo a implementar no território nacional, 

somando já 175 lojas com postos de carregamento rápidos para viaturas elétricas e híbridas, 

localizadas de Norte a Sul do país, cobrindo todas as capitais de distrito.  

 

Para o Ricardo Pereira, Diretor de Aquisição do Lidl Portugal, “A eletrificação da frota e a 

progressiva transição para soluções menos poluentes é uma prioridade para o Lidl e reforça o 

caminho que temos percorrido em busca de um futuro melhor e que visa a redução da poluição, a 

conservação dos recursos naturais e o consequente bem-estar das comunidades. Democratizámos 

o acesso à mobilidade elétrica, através da instalação de carregadores nas nossas lojas e, agora, 

queremos ser um agente ativo na promoção de hábitos mais responsáveis em todas as nossas 

operações e despertar ainda mais a consciência dos nossos colaboradores”. 
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Sobre o Lidl: 
Há 28 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 9000 colaboradores, distribuídos por mais de 270 lojas, de Norte a Sul do 

país, e 4 direções regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro) 

e Palmela (Sul). 

Segundo o Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2021, o Lidl Portugal contribuiu com 

2.610 milhões de euros a nível de geração de riqueza para o país, representando 1,2% do PIB nacional. 

Em 2023, a empresa ganhou, pela segunda vez consecutiva, a certificação Top Employer, atribuída pelo Top Employers 

Institute, sendo o único retalhista nacional com esta distinção, pelas suas Boas Práticas/Gestão de Recursos Humanos. 

O Lidl pertence ao Grupo Schwarz e é um dos líderes de mercado a nível europeu em retalho alimentar: conta com cerca 

de 12.000 lojas e mais de 200 centros de distribuição e entrepostos em 31 países, apostando na disponibilização de 

produtos de máxima qualidade ao melhor preço e pautando-se pela simplicidade e proximidade com os seus clientes. A 

sua sede, na cidade alemã de Neckarsulm, é responsável pela conceção e estrutura de todos os processos 

estandardizados. 

A nível internacional, o Lidl conta com mais de 360.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do 

quotidiano, a força como um resultado e o respeito mútuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da 

empresa em todos os países onde está presente. 

No dia-a-dia, o Lidl assume a responsabilidade pelas Pessoas, Sociedade e Ambiente. Para o Lidl, a Sustentabilidade é 

cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias, centrando a sua estratégia ‘Mais Lidl’ em 3 dimensões: Mais para o 

Planeta, Mais para a Comunidade e Mais para Si. 

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturação de 133,6 mil milhões de 

euros no ano fiscal de 2021. 
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