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Sintra, 24 de janeiro de 2024

Entre 2021 e 2022, segundo o seu Relatdrio de Sustentabilidade

MAIS DE 20% DOS ARTIGOS DE MARCA PROPRIA DO LIDL
CONTAVAM COM CERTIFICAGOES AMBIENTAIS E SOCIAIS

Em apenas 4 anos, os artigos Lidl com certificagdes de sustentabilidade
aumentaram mais de 40%, representando 22% dos seus artigos de marca propria.
Ou seja, mais de 730 produtos certificados disponiveis nas lojas Lidl, de norte a sul
do pais, sem acréscimo de prego.

A oferta de produtos de marca prdpria com certificagGes ambientais e sociais € uma das
preocupacdes do Lidl Portugal, especialmente nos produtos cuja matéria-prima é considerada
critica do ponto de vista da sua exploragdo, condigdes de trabalho, impacto ambiental,
sustentabilidade do ecossistema ou direitos humanos.

O retalhista tem investido, ao longo dos anos, no aumento do nimero de produtos certificados
tornando-os acessiveis aos seus clientes, assegurando uma oferta e um conjunto de fornecedores
certificados, sem que tal signifique um custo acrescido para os clientes. Em 4 anos, os artigos com
certificagbes de sustentabilidade aumentaram mais de 40%, tendo o Lidl entre 2021 e 2022,
segundo o seu Ultimo Relatério de Sustentabilidade, mais de 730 produtos certificados, que
representam 22% da sua marca propria em oferta permanente.

Para garantir o maior niumero possivel de produtos com normas de certificacdo reconhecidas, o Lidl
trabalha em colaboracdo com organiza¢des externas como Fairtrade, MSC, ASC, FSC ou Rainforest
Alliance / UTZ, sendo igualmente exigente na selecdo dos seus fornecedores, com vista a uma
cadeia agroalimentar que consome, de forma mais responsavel, os recursos naturais e se preocupa
com a sua conservacdo, além de garantir condi¢des de vida e trabalho justas dos produtores.

Neste sentido, todo o cacau presente nos produtos de marca prépria é 100% certificado; 100% das
matérias-primas dos chas verde, preto e rooibos de marca prépria sdo certificadas; 100% dos
abacaxis provém de quintas com certificagdo Rainforest Alliance; 100% do 6leo de palma utilizado
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nos produtos de marca prépria é certificado e 100% dos seus fornecedores de frutas, legumes,
plantas e flores sdo certificados pela Global G.A.P e GRASP, garantindo a producdao em termos de
seguranca alimentar, qualidade e em aspetos laborais. Adicionalmente, o Lidl estd comprometido
com a pesca sustentavel, através da certificacdo MSC (Marine Stewardship Council) — que evita a
sobrepesca e protege o ecossistema marinho - e privilegia produtos de aquicultura sustentdvel, e
da certificagdo ASC (Aquaculture Stewardship Council) que intervém a favor de uma criacdo mais
responsavel de peixes e mariscos.

Também nos seus produtos ndo alimentares de marca prépria, o Lidl investe na certificacdo dos
mesmos, como é o caso dos téxteis, colaborando com organizacdes certificadas, e utiliza ja diversos
selos que garantem a recolha e utilizacdo das matérias-primas de forma ambiental e socialmente
responsavel, como o GOTS - Global Organic Textile Standard — presente em todas as roupas de
crianca da sua marca Lupilu, que garante a fabricagdo responsavel e rastreabilidade do algodao
utilizado, desde a sua colheita até a rotulagem. Em 2022, mais de 90% do algoddo utilizado nas
marcas proprias do Lidl era certificado com origem sustentdvel.

A oferta é vasta e o trabalho continuo estando estas medidas abrangidas na estratégia de
responsabilidade social e corporativa “Mais Lidl”, que define como eixos Mais para o Planeta, Mais

para a Comunidade e Mais para Si. Comprometido com uma resposta sustentdvel do seu negdcio,
o Lidl Portugal acaba de publicar o seu novo relatério de sustentabilidade referente aos anos fiscais

de 2021 e 2022, dando a conhecer estes e outros os resultados alcancados, os objetivos a que a

insignia se propde e as iniciativas em destaque dos seis eixos estratégicos, que integram as referidas
dimensdes: Proteger o Clima, Respeitar a Biodiversidade, Conservar os Recursos, Agir de Forma
Justa, Promover a Saude e Envolver através do Didlogo.

A sustentabilidade é um tema estratégico e transversal ao negdcio do Lidl que, permanentemente,
procura solugdes criativas e ganhos de eficiéncia que possam contribuir para potenciar a missdo da
empresa, de oferecer produtos de qualidade ao melhor preco, aliando boas praticas ambientais e
sociais a toda a sua cadeia de valor.
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Sobre o Lidl:
Ha 28 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 9000 colaboradores, distribuidos por mais de 270 lojas, de Norte a Sul do

pais, e 4 diregOes regionais e entrepostos, para além da sede: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Sintra (Centro)
e Palmela (Sul).

Segundo o Estudo de Impacto realizado pela consultora independente KPMG, em 2022, o Lidl Portugal contribuiu com
3.100 milhGes de euros a nivel de geracdo de riqueza para o pais, representando 1,3% do PIB nacional.

Em 2023, a empresa ganhou, pela segunda vez consecutiva, a certificagdo Top Employer, atribuida pelo Top Employers
Institute, sendo o Unico retalhista nacional com esta distingdo, pelas suas Boas Praticas/Gestdo de Recursos Humanos.

O Lidl pertence ao Grupo Schwarz e é um dos lideres de mercado a nivel europeu em retalho alimentar: conta com cerca
de 12.200 lojas e mais de 220 centros de distribuicdo e entrepostos em 31 paises, apostando na disponibilizagdo de
produtos de maxima qualidade ao melhor prego e pautando-se pela simplicidade e proximidade com os seus clientes. A
sua sede, na cidade alemd de Neckarsulm, é responsdvel pela concegdo e estrutura de todos os processos
estandardizados.

A nivel internacional, o Lidl conta com mais de 376.000 colaboradores em todo o mundo. O dinamismo no trabalho do
quotidiano, a forga como um resultado e o respeito mutuo com colaboradores e parceiros caracterizam o trabalho da
empresa em todos os paises onde estd presente.

No dia-a-dia, o Lidl assume a responsabilidade pelas Pessoas, Sociedade e Ambiente. Para o Lidl, a Sustentabilidade é
cumprir a sua promessa de qualidade, todos os dias, centrando a sua estratégia ‘Mais Lidl’ em 3 dimensdes: Mais para o
Planeta, Mais para a Comunidade e Mais para Si.

O Grupo Schwarz, que opera mundialmente enquanto retalhista alimentar, gerou uma faturagao de 154,1 mil milhdes de
euros no ano fiscal de 2022.
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