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LIDL REFORÇA APOIO AO DESPORTO COM FAN ZONE NA 

VOLTA AO ALGARVE 
 

O Lidl, juntamente com a equipa Lidl-Trek, patrocinada pela insígnia, vai marcar 

presença na Volta ao Algarve, uma das mais prestigiadas provas de ciclismo do 

calendário nacional, reforçando o seu compromisso com a modalidade e a 

comunidade. 

 

Para proporcionar uma experiência única aos fãs de ciclismo, o Lidl Portugal vai promover, no dia 21 

de fevereiro, uma Fan Zone, na loja de Vila Real de Santo António, onde os visitantes terão 

oportunidade de acompanhar, em direto, a parte final da etapa da Volta ao Algarve, através de um 

ecrã gigante, numa zona lounge especialmente preparada para o evento. Mais do que um ponto de 

encontro para acompanhar a competição, esta Fan Zone pretende criar um momento de partilha para 

todos os que vivem a paixão pelo ciclismo, fortalecendo a ligação do Lidl ao desporto e às comunidades 

locais. 

 

As atividades a terem lugar na loja Lidl de Vila Real de Santo António, incluem bicicletas de batidos 

onde os participantes poderão preparar os seus próprios batidos pedalando em bicicletas adaptadas; 

um Lidl Quizz com perguntas sobre ciclismo e nutrição, com oferta de prémios aos vencedores, entre 

outros. Para além da Fan Zone, o Lidl estará presente ao longo de toda a Volta ao Algarve com ativações 

itinerantes em algumas das localidades por onde passa a competição, permitindo um contacto mais 

próximo com os fãs da modalidade e, no final de todas as etapas, a distribuição de brindes.  

 

A presença do Lidl na Volta ao Algarve reforça o seu compromisso com o desporto, incentivando a 

mobilidade e o bem-estar. Enquanto patrocinador da equipa Lidl-Trek, o Lidl continua a apoiar o 

ciclismo de alto rendimento, promovendo uma ligação direta com os adeptos da modalidade e a 

comunidade em geral. 

 

Para Nuno Rodrigues, Diretor Geral de Marketing e Estratégia Promocional do Lidl Portugal, “o 

desporto é um pilar fundamental da nossa estratégia de responsabilidade social. Através destas 

parcerias, queremos não só apoiar atletas e competições de alto nível, mas também inspirar a 
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comunidade a adotar estilos de vida mais saudáveis. Acreditamos que o desporto tem o poder de unir 

pessoas e transformar hábitos em estilos de vida mais sustentáveis e é nisso que continuaremos a 

investir.”   

Para além desta ação, em Portugal, o Lidl apoia ativamente várias modalidades desportivas, entre as 

quais: triatlo (Lidl Setúbal Triathlon, Triatlo Longo de Caminha, Triatlo de São Martinho do Porto, entre 

outras), corridas e maratonas (Lidl São Silvestre de Lisboa, Lidl São Silvestre Cidade do Porto e Lidl 

Corrida de Santo António, etc). De igual modo, a insígnia apoia os Lidl Stars, um conjunto de jovens 

promessas do desporto nacional com potencial olímpico. 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sobre o Lidl: 

A completar este ano 30 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 9000 colaboradores, distribuídos por mais de 280 lojas, de 

Norte a Sul do país e, para além da sede, 4 direções regionais e entrepostos: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), 

Loures (Centro) e Palmela (Sul).  

Segundo o Estudo de Impacto realizado pela consultora independente Forvis Mazars, em 2023, o Lidl Portugal contribuiu 

com 3.078 milhões de euros a nível de geração de riqueza para o país, representando 1,2% do PIB nacional. 

Em 2025, o Lidl Portugal recebeu pela quarta vez consecutiva, a certificação Top Employer, atribuída pelo Top Employers 

Institute, pelas suas Boas Práticas/Gestão de Recursos Humanos. 

O Lidl Internacional pertence ao Grupo Schwarz e é um dos maiores retalhistas de produtos alimentares na Europa. O Lidl 

Internacional conta com cerca de 12.350 lojas, mais de 220 centros de distribuição e entrepostos em 31 países e com cerca 

de 375.000 colaboradores, apostando na disponibilização de produtos de máxima qualidade ao melhor preço e pautando-

se pela simplicidade e proximidade com os seus clientes. 
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