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LIDL ACOLHE PROGRAMAS AO VIVO DA RÁDIO COMERCIAL  
 

Sob o mote “30 anos depois, o melhor ainda está por descobrir”, o Lidl Portugal vai levar 

a energia da rádio até uma das suas lojas. Esta primeira emissão de rádio ao vivo num 

supermercado acontece já no dia 16 de maio, no Lidl da área de serviço da A5, com os 

programas “Manhãs da Comercial” e o “Já Se Faz Tarde”. 

 

O Lidl celebra 30 anos em Portugal e quer assinalar a data de forma especial, reforçando a sua ligação aos 

portugueses. Para isso, no dia 16 de maio, o Lidl da área de serviço da A5, em Oeiras, vai ser palco de uma 

emissão de rádio inédita. Sob o mote “30 anos depois, o melhor ainda está por descobrir”, esta foi a loja 

escolhida para receber a equipa da Rádio Comercial e transmitir os programas “Manhãs da Comercial” 

(das 7h às 10h) e “Já Se Faz Tarde” (das 16h às 20h). Para quem se pergunta como é que uma loja Lidl se 

pode transformar num programa de rádio, este é momento certo para descobrir.  

Adicionalmente, existirão também várias ativações em loja e brindes para os clientes, com dinâmicas 

conduzidas por um host da Rádio Comercial, a Tecas. Estas iniciativas terão visibilidade nas redes sociais 

do Lidl e da Rádio Comercial, incentivando ainda mais a participação e a interação dos clientes. 

O Lidl criou ainda o passatempo “Frequência Lidl”, que vai decorrer no Instagram da insígnia entre os dias 

8 e 11 de maio, para dar oportunidade aos clientes de todo o país de assistir aos programas da Rádio 

Comercial no dia 16 de maio. O vencedor terá ainda a possibilidade de conhecer a equipa da Rádio 

Comercial e de receber um vale de compras Lidl no valor de 300 euros. O vencedor irá receber também a 

viagem para Lisboa com estadia incluída (de 15 a 18 de maio) para duas pessoas. Para participar, basta 

estar atento às redes sociais e seguir pequenos passos: identificar uma pessoa com quem vai ao Lidl com 

frequência e criar o nome de um programa de rádio sobre o Lidl. Ganhará a proposta mais criativa. 

“O Lidl assinala este ano um marco significativo na sua trajetória, evidenciando o compromisso contínuo 

em proporcionar experiências únicas e inesquecíveis. Esta iniciativa não apenas simboliza um avanço 

estratégico da marca, mas também reflete a nossa dedicação em inovar e surpreender os portugueses. 

Continuamos empenhados na nossa missão de criar ligações fortes e autênticas com todos aqueles que 
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escolhem e confiam no Lidl”, sublinha Nuno Rodrigues, Diretor Geral de Marketing e Estratégia 

Promocional do Lidl Portugal. 

 

Sobre o Lidl: 
A completar este ano 30 anos em Portugal, o Lidl tem cerca de 9000 colaboradores, distribuídos por mais de 280 lojas, de Norte 

a Sul do país e, para além da sede, 4 direções regionais e entrepostos: Santo Tirso (Norte), Torres Novas (Oeste), Loures (Centro) 

e Palmela (Sul).  

 

Segundo o Estudo de Impacto realizado pela consultora independente Forvis Mazars, em 2023, o Lidl Portugal contribuiu com 

3.078 milhões de euros a nível de geração de riqueza para o país, representando 1,2% do PIB nacional.  

 

Em 2025, o Lidl Portugal recebeu pela quarta vez consecutiva, a certificação Top Employer, atribuída pelo Top Employers Institute, 

pelas suas Boas Práticas/Gestão de Recursos Humanos.  

 

O Lidl Internacional pertence ao Grupo Schwarz e é um dos maiores retalhistas de produtos alimentares na Europa. O Lidl 

Internacional conta com cerca de 12.350 lojas, mais de 220 centros de distribuição e entrepostos em 31 países e com cerca de 

375.000 colaboradores, apostando na disponibilização de produtos de máxima qualidade ao melhor preço e pautando-se pela 

simplicidade e proximidade com os seus clientes. 
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